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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra
merek dan lifestyle terhadap keputusan membeli sepatu peter
keiza di matahari department store Cito Surabaya karena dari
beberapa tahun kemarin mengalami penurunan yang sangat
drastis untuk itu saya berinisiatif mencari salah satu
penyebab turunnya minat pembeli di matahari cito surabaya
dengan variabel citra merek dan lifestyle untuk sampel yang
digunakan sebanyak 154 responden. Variabel yang
digunakan penelitian ini terdiri dari variabel bebas (citra
merek dan lifestyle) dan variabel terikat (keputusan membeli).
Untuk penentuan jumlah sampel digunakan dengan teknik
accidental sampling dan menggunakan metode analisis regresi
linjer berganda. Hasil dari analisis linier berganda dapat
diketahui bahwa citra merek dan lifestyle berpengaruh
terhadap keputusan membeli

Kata kunci: Citra Merek, Lifestyle, Keputusan Membeli.
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ABSTRACT

The study is to understand how brand image and lifestyle affects
peter keiza decision to buy shoes at the Matahari Cito Surabaya
Departement Store because a few years ago experienced a very
drastic decline for that I took the initiative to look for one of the
causes of decreased buyer interest in Matahari Cito Surabaya with
brand image and lifestyle variables for the sample used as many
154 respondents. The variables used in this study are free variables
(brand image and lifestyle)and associated wvariables (purchase
decisions)for sampling samples wusing accidental sampling
techniques and using linear regression analysis methods. The
results of multiple linear analysis can be seen that brand image and
lifestyle influence the buying decision.

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Purchase Decisions
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