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MOTTO 

“Semakin banyak waktu dan effort yang diberikan untuk suatu 

pekerjaan, maka semakin sedikit hasil yang didapatkan. Do your best, 

but don’t overdo it” 

(Vicario Reinaldo) 

“Don’t worry about anything, it will be alright”  

(Hello Future – NCT Dream) 

- Vina Widiasari - 
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