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Lampiran 1 
Kuisioner 

Kuesioner Penelitian  

 

PENGARUH KREATIVITAS BISNIS RUMAHAN 

DAN INOVASI MODEL BARU TERHADAP UMKM 

ERA NEW NORMAL DI KELURAHAN NGAGEL 

REJO KECAMATAN WONOKROMO KOTA 

SURABAYA 

 

Kepada : 

Yth. Responden 

Masyarakat Kelurahan Ngagel Rejo. 

 

Dengan Hormat : 

Bersamaan dengan surat ini, saya mengajukan 

permohonan kuesioner atas : 

Nama  : Catur Ade Alfian 

NIM  : 171500202 

Alamat : Jalan Bratang Perintis 1 no.3, Kelurahan 

Ngagel Rejo, Kecamatan Wonokromo, Kota Surabaya 

Fak/Jurusan : Ekonomi dan Bisnis/Manajemen 

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya. 

 

Bahwa saya bermaksud untuk meminta kesediaan 

Masyarakat untuk mengisi kuesioner yang saya buat. 

Adapun kuesioner ini akan digunakan untuk 



 

 

pengambilan data skripsi yang berjudul “PENGARUH 

KREATIVITAS BISNIS RUMAHAN DAN INOVASI 

MODEL BARU TERHADAP UMKM ERA NEW 

NORMAL DI KELURAHAN NGAGEL REJO 

KECAMATAN WONOKROMO KOTA SURABAYA”. 

Dalam penelitian ini akan diteliti apakah terdapat 

pengaruh antara kreativitas bisnis rumahan dan 

inovasi model baru terhadap UMKM era new normal..  

 

Besar harapan saya agar kuesioner tersebut bisa 

diisi dengan benar sesuai dengan kenyataan yang 

selama ini anda alami. Karena dengan penelitian ini 

diharapkan dapat diketahui segala permasalahan. 

  

Demikian surat permohonan ini, atas kerja 

sama dan bantuan yang diberikan saya ucapkan 

terima kasih.  

 

Hormat saya, 

 

 

 

 

CATUR ADE ALFIAN 

 



 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Kreativitas bisnis rumahan dan Inovasi 

model baru terhadap UMKM era new normal di 

kecamatan wonokromo kota Surabaya 

 

I. IDENTITAS RESPONDEN  

(Berilah tanda checklist ( √ ) pada jawaban yang Anda 

pilih). 

 

Nama    : ……………………………. 

Jenis Kelamin  :  Laki-laki  Perempuan  

Usia  :  

< 20 tahun  20-30 tahun     

31-40 tahun  41-50 tahun   

 > 50 tahun  

Pendidikan Terakhir  :  

SMA  Diploma (D1,D2,D3,D4)  

SMP  Sarjana (S1,S2,S3)  

Jenis Usaha UMKM  :  

Warung Kopi     Toko Alat Listrik 

Toko Kelontong    Warung Makan  

Toko Alat Rumah Tangga  Lain-lain : ………….. 

     ………………………. 

 

 

 



 

 

II. PETUNJUK PENGISIAN  

(Berilah tanda checklist ( √ ) pada jawaban yang 

Anda pilih). 

a. Bacalah baik-baik setiap pertanyaan dan 

seluruh pilihan jawaban yang diberikan.  

b. Jawablah seluruh pertanyaan sesuai dengan 

hati nurani anda.  

c. Beri tanda ( ) untuk setiap jawaban yang anda 

pilih pada kolom jawaban yang sudah 

disediakan,  

Terimakasih atas partisipasi anda menjadi salah satu 

responden untuk mengisi kuesioner ini. kami 

menghargai kejujuran anda dalam mengisi kuesioner 

dan kami menjamin kerahasiaan terkait demgan 

kuesioner ini. hasil survei ini digunakan untuk 

penelitian skripsi. 

 

 

 

 

No Jawaban Skor 

1 

2 

3 

4 

5 

Sangat Setuju 

Setuju 

Kurang Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

5 

4 

3 

2 

1 



 

 

III. PETUNJUK PENGISIAN  

(Berilah tanda checklist ( √ ) pada jawaban yang Anda pilih). 

d. Bacalah baik-baik setiap pertanyaan dan seluruh pilihan 

jawaban yang diberikan.  

e. Jawablah seluruh pertanyaan sesuai dengan hati nurani 

anda.  

f. Beri tanda ( ) untuk setiap jawaban yang anda pilih 

pada kolom jawaban yang sudah disediakan,  

Terimakasih atas partisipasi anda menjadi salah satu responden 

untuk mengisi kuesioner ini. kami menghargai kejujuran anda 

dalam mengisi kuesioner dan kami menjamin kerahasiaan 

terkait demgan kuesioner ini. hasil survei ini digunakan untuk 

penelitian skripsi. 

 

 

 

Kriteria penilaian : 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

No Jawaban Skor 

1 

2 

3 

4 

5 

Sangat Setuju 

Setuju 

Kurang Setuju 

Tidak Setuju 

Sangat Tidak Setuju 

5 

4 

3 

2 

1 



 

 

 
Kreativitas Bisnis Rumahan (X1) 

No Pernyataan  SS S KS TS STS 

A. Keahlian 

1. 

kreativitas Bisnis 

Rumahan dilakukan 

pelaku UMKM di era new 

normal  

     

2. 

Pelatihan berpengaruh 

pada kreativitas pelaku 

keahlian UMKM  

     

B. Movitasi 

3. 
Pemberian motivasi pada 
pelatihan UMKM di era 
new normal  

     

4. 
pengaruh relasi pada 
pelatihan meningkatkan 
motivasi berwirausaha  

     

C. Belajar dari pengalaman 

5. 
Pentingnya memiliki 
keinginan untuk menjual 
produk baru 

     

6. 

Untuk menghadapi masa 
pandemi bapak / ibu 
membuat produk untuk 
bersaing di pasaran Untuk 
menunjang perekonomian 
 
 
 
 
 
 

     



 

 

D. Melihat peluang yang baru pada era sekarang 

7. 

Pada era pandemi 
teknologi go-digital 
berpengaruh pada 
penjualan 

     

8. 

Peluang UMKM sangat 
berperan penting di masa 
pandemi 
Untuk menunjang per 
ekonomian 

     

E. Berfikir imajinatif 

9. 
Pentingnya berinovasi 
dalam pembuatan produk 
baru 

     

10. 
Pemberian tester pada 
prodak baru yg di jual 
untuk pembeli 

     

F. Pengambilan Resiko 

11. 
Memberanikan diri untuk 
membuka pangsa pasar 
baru 

     

12. 
Metode pembayaran 
dilakukan digital e-money  

     

 
 

Inovasi Model Baru (X.2) 

No Pernyataan  SS S KS TS STS 

A. Sering terjadi ketidak pastian pada cara memprediksi 

perubahan (Uncertain) 

3. 
Pemerintah memberikan 
fasilitas jaringan online 

     

4. 

Pemberian peraturan / 
kebijakan saat jam 
operasional UMKM, yang 
di tentukan oleh 

     



 

 

pemerintah di masa 
pandemi  

B. Dihadapkan pada situasi yang tidak menentu dari 
situasi keberadaan model bisnis dan pada masalah 
sebuah karakter yang komplek (Complex) 

5. 

Merubah metode 
penjualan ofline ke 
penjualan online dalam 
pemasaran 

     

6. 
Mempromosikan produk 
yang di perjual belikan 
dalam system online  

     

C. Munculnya Keraguan (Ambiguous) 

7. 

Mengurangi keraguran 
dengan cara mengevaluasi 
jumlah pembelian untuk 
di implemetasikan  di 
pemasaran baru 

     

8. 
Berkurangnya pendapatan 
jika kegiatan UMKM 
dibatasi di masa pandemi 

     

 
 
 
UMKM Era New Normal (Y) 

No Pernyataan  SS S KS TS STS 

A. Internalisasi protokol kesehatan 

1. 

Penerapan protokol 

kesehatan oleh pelaku 

UMKM dan pelanggan 

     

2. 

Menjaga kebersihan 

produk maupun tempat 

berjualan saat masa 

     



 

 

pandemic  

B. Mengadopsi transformasi digital 

3. 
Sosial Media dapat 
mengembangkan UMKM 
bapak atau ibu 

     

4. 

Memberikan diskon dan 
informasi tentang 
marketplace pelaku 
UMKM untuk menarik 
minat beli pelanggan  

     

C. Melakukan redefinisi dan eksploitasi modal sosial 

5. 

Jika pelaku UMKM 
memiliki modal sedikit 
dapat mempengaruhi 
pemasaran dan kegiatan 
yang sederhana 

     

6. 
Kurangnya penyaluran 
bantuan sosial yang 
merata ke UMKM 

     

D. Mengasah kesigapan untuk melakukan reorientasi 
bisnis dan mengubah model bisnis 

7. 

Pemberian sanksi 
terhadap pelaku UMKM 
yang melanggar peraturan 
PROKES yang di tetapkan 
pemerintah saat pandemic 

     

8. 

Jika pelaku UMKM 
diperbolehkan melebihi 
jam operasinal yang sudah 
ditentukan, dengan 
ketentuan makanan / 
produk di bawa pulang 

     

 

 



 

 

Lampiran 2   
MATRIX PENGAJUAN JUDUL SKRIPSI 

PENGARUH KREATIVITAS BISNIS RUMAHAN DAN INOVASI 

MODEL BARU TERHADAP UMKM ERA NEW NORMAL DI 

KELURAHAN NGAGEL REJO KECAMATAN WONOKROMO 

KOTA SURABAYA 

JUDUL VARIA

BLE 

SUB 

VARIAB

LE 

INDIKATOR SUMBER 

DATA 

METODE 

PENELITI

AN 

HIPOTES

IS 

1. 

Pengaru

h 

Kreativi

tas 

bisnis 

rumahan 

dan 

Inovasi 

model 

baru 

terhadap 

UMKM 

era new 

normal 

di 

keluraha

n ngagel 

rejo 

kecamat

an 

wonokr

omo 

kota 

surabay

a  

 

 

 

 

1.a. 

Kreativi

tas 

bisnis 

rumahan 

(X1)  

 

 

1.b. 

Inovasi 

Model 

baru 

(X2) 

 

 

1.c 

UMKM 

era New 

Normal(

Y) 

 

1.a. 

Kreativita

s 

Mengelol

a 

pengetahu

an dan 

upgrade 

e-digital 

marketing 

 

1b. 

menimbul

kan untuk 

bersystem 

berinovasi 

dan 

menciptak

an rasa 

aman 

terhadap 

suatu 

produk 

  

 

1.c. 

merubah 

kegiatan 

yang baru 

waktu era 

1.a.a. cara 

mendapatkan 

sebuah 

pengetahuan 

dengan 

mengembang

kan di era 

digital dari 

segi SDM, 

Pemasaran, 

Produktivitas 

bisnis 

rumahan, 

untuk 

pengambilan 

data berapa 

umkm yang 

sudah 

melakukan 

tersebut,  . 

1.b.a. 

mengembang

kan pada  

sebuah 

strategi 

memasarkan, 

dan 

menciptakan 

Inovasi promo 

yang 

A. 

Kuisioner 

 

B. 

Dokumen

tasi 

 

C. 

Kepustak

aan 

 

 

 D. 

Internet 

- Metode 

Kuantitatif 

dari 

pandangan 

dari obyek 

responden 

 

- Subyek 

penelitian 

pelaku 

umkm 

wilayah 

kec 

wonokrom

o kota 

surabaya  

-  Jenis 

penelitian 

kuantitatif 

deskriptif 

- Analisis 

data  

a. Uji 

Validitas 

b. Uji 

1. 

Bagaiman

a para 

umkm 

mengamb

il 

pemanfaa

tan dalam 

Kreativita

s pada 

bisnis 

rumahan 

mikro 

kecil dan 

menengah 

dengan 

modal 

tertentu(U

MKM) ? 

 

2.banyak

nya 

sebuah 

inovasi 

peluang 

pasar 

untuk 

meningka

tkan 

perekono



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

new 

normal 

dengan 

meningka

tkan 

kualitas 

dan 

protocol 

kesehatan

. 

 

 

berpotensi  

untuk 

menghindari 

kerugian yang 

sangat besar, 

pengambilan 

data diambil 

dari segi 

penerapan 

Inovasi Model 

Baru.  

1.c.a. 

Beralih pada 

suatu kegiatan 

social 

distancing 

dengan 

menerapkan 

protocol 

kesehatan 

demi 

kelancaran, 

pemakaian, 

masker, 

penahan kaca 

meja, 

ketersediaan 

hand sanitizer,  

Reliabilita

s 

c. metode 

Analisis 

Regresi 

Linier 

Berganda  

d. Dengan 

uji 

hipotesis 

Uji –f dan 

Uji -t 

 

 

 

mian  

bisnis 

rumahan 

maupun 

UMKM 

pada era 

new 

normal? 

 

3. 

Kualitas 

pelayanan 

sesuai 

prosedur 

social 

distancing 

kreatvitas 

dan 

inovasi 

kegiatan 

dari segi, 

keamanan 

produk.  



 

 

Lampiran 3 

Rekapitulasi Data Variabel UMKM, Kreativitas Bisnis Rumahan, 
Inovasi Model Baru dan UMKM Era New Normal 

Responden 
Kreativitas 

Bisnis 
Rumahan (X1) 

Inovasi 
Model 

Baru (X2) 

UMKM 
Era New 

Normal (Y) 

resp1 48 24 35 

resp2 58 29 40 

resp3 54 27 37 

resp4 59 29 37 

resp5 54 26 37 

resp6 47 24 34 

resp7 50 19 33 

resp8 47 25 34 

resp9 52 28 36 

resp10 51 25 34 

resp11  47 20 32 

resp12 50 21 34 

resp13 52 29 37 

resp14 51 21 34 

resp15 51 21 34 

resp16 38 14 24 

resp17 37 18 26 



 

 

resp18 37 14 26 

resp19 37 16 26 

resp20 40 21 27 

resp21 37 13 26 

resp22 41 19 27 

resp23 57 26 37 

resp24 56 28 36 

resp25 38 15 25 

resp26 53 25 36 

resp27 38 18 26 

resp28 47 21 32 

resp29 47 24 34 

resp30 54 26 36 

resp31 49 22 34 

resp32 46 24 34 

resp33 37 12 26 

resp34 51 23 32 

resp35 53 28 37 

resp36 55 25 38 

resp37 54 22 38 



 

 

resp38 44 22 32 

resp39 44 18 28 

resp40 53 25 37 

resp41 52 28 36 

resp42 50 25 34 

resp43 52 25 36 

resp44 42 18 28 

resp45 38 15 26 

resp46 30 14 24 

resp47 44 21 29 

resp48 41 16 29 

resp49 40 19 29 

resp50 52 22 36 

resp51 38 13 24 

resp52 38 13 25 

resp53 39 16 25 

resp54 45 24 34 

resp55 38 13 22 

resp56 38 14 25 

resp57 35 15 26 



 

 

resp58 38 15 26 

resp59 46 22 33 

resp60 33 15 24 

resp61 48 14 34 

resp62 48 20 35 

resp63 36 13 25 

resp64 37 17 26 

resp65 39 16 25 

resp66 36 17 26 

resp67 44 21 31 

resp68 43 20 30 

resp69 35 16 25 

resp70 37 10 25 

resp71 38 16 26 

resp72 37 18 25 

resp73 38 17 24 

resp74 38 16 24 

resp75 52 27 36 

resp76 53 26 36 

resp77 53 25 36 

Sumber: Tabulasi data jawaban responden, data diolah (2021) 



 

 

Lampiran 4 

Hasil Olah SPSS 

1. Uji Validitas  
a. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 

Keahlian. 

 
b. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 

Motivasi. 

 

 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

kreativitas bisnis 

UMKM 
3,74 ,721 ,587 . 

pelatihan bisnis 

UMKM 
3,82 ,414 ,587 . 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,722 2 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

pemberian motivasi 4,06 1,246 ,870 . 

pengaruh relasi 4,12 1,157 ,870 . 



 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,930 2 

 
c. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 

Belajar dari pengalaman. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,789 2 

 
 

d. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 
Melihat peluang yang baru pada era sekarang. 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

keinginan menjual 

produk baru 
3,70 ,739 ,651 . 

pembuatan produk 3,56 ,750 ,651 . 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 



 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,786 2 

 
e. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 

Indikator Berfikir imajinatif. 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,730 2 

 
 
 
 

f. Variabel Kreativitas Bisnis Rumahan (X1), Indikator 
Indikator Pengambilan resiko. 

pengaruh 

go-digital 
3,75 ,715 ,649 . 

peluang 

UMKM 
3,90 ,831 ,649 . 

 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

berinovasi pembuatan 

produk 
3,35 ,783 ,575 . 

pemberian tester pada 

produk baru 
3,66 ,779 ,575 . 



 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,779 2 

 
 
 

g. Variabel Inovasi Model Baru (X2), Indikator Sering  
terjadi ketidak pastian pada cara memprediksi 

perubahan (Uncertain). 

 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

berani membuka 

pangsa pasar baru 
3,60 1,112 ,638 . 

metode pembayaran 

digital e-money 
3,69 1,007 ,638 . 

 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

fasilitas jaringan 

online dari 

pemerintah 

3,49 1,332 ,301 . 



 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,453 2 

 
h. Variabel Inovasi Model Baru (X2), Indikator 

Dihadapkan pada situasi keberadaan model bisnis dan 
pada masalah sebuah karakter yang komplek 

(Complex). 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

merubah 

metode 

penjualan 

3,35 1,968 ,438 . 

promosi 

produk 

dengan 

system online 

3,35 1,362 ,438 . 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

kebijakan 

peraturan jam 

operasional yang 

ditentukan 

3,51 2,148 ,301 . 



 

 

,602 2 

i. Variabel Inovasi Model Baru (X2), Indikator 
Munculnya keraguan (Ambiguous). 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance 

if Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if 

Item 

Deleted 

mengevaluasi jumlah 

pembelian 
3,36 1,313 ,239 . 

berkurangnya pendapatan 

UMKM pada masa pandemi 
3,18 1,545 ,239 . 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,385 2 

 
j. Variabel UMKM era new normal (Y), Indikator 

Internalisasi protokol kesehatan 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

penerapan 

protokol 

kesehatan 

4,08 ,994 ,886 . 



 

 

menjaga 

kebersihan 

tempat 

berjualan 

4,17 ,853 ,886 . 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,938 2 

 
k. Variabel UMKM era new normal (Y), Indikator 

Mengadopsi transformasi digital 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

sosial media dapat 

mengembangkan 

UMKM 

3,87 ,667 ,506 . 

menarik minat beli 

pelanggan dengan 

diskon 

3,92 ,415 

 

. 

 

 
 

 

Reliability Statistics 



 

 

Cronbach's Alpha N of Items 

,659 2 

 
l. Variabel UMKM era new normal (Y), Indikator 

Melakukan redefinisi dan eksploitasi modal sosial 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

modal sedikit 

mempengaruhi 

pemasaran yang 

sederhana 

3,83 ,721 ,616 . 

kurangnya 

penyaluran 

bantuan sosial 

yang merata 

3,88 ,710 ,616 . 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,762 2 

 
 
 

m. Variabel UMKM era new normal (Y), Indikator 
Mengasah kesigapan untuk melakukan reorientasi 

bisnis dan mengubah model bisnis 

 



 

 

 Scale 

Mean if 

Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item 

Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

pemberian sanksi 

yang melanggar 

PROKES 

3,44 ,908 ,827 . 

konsekuensi 

kelonggaran jam 

operasional 

dengan ketentuan 

3,56 1,039 ,827 . 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,904 2 

 

 

 

 

 

 
 

 

2. Uji Realibilitas 

Variabel (X1) 

Reliability Statistics 



 

 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

,877 ,884 12 

 

Variabel  (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

,743 ,743 6 

 
 

Variabel (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

,853 ,853 8 

 

3. Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Model Summary 



 

 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,964
a
 ,929 ,927 1,34894 

a. Predictors: (Constant),Inovasi Model Baru X2, Kreativitas Bisnis 

Rumahan X1 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2,790 1,088  2,565 ,012 

X1 ,517 ,046 ,748 11,352 ,000 

X2 ,235 ,065 ,237 3,603 ,001 

a. Dependent Variable: UMKM Era New Normal (Y) 

 

Uji F Simultan 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 1755,659 2 877,830 482,423 ,000
b
 

Residual 134,652 74 1,820   

Total 1890,312 76    

a. Dependent Variable: UMKM Era New Normal (Y) 

b. Predictors: (Constant), Inovasi Model Baru (X2), Kreativitas Bisnis 

Rumahan (X1) 

Uji t Parsial 

Coefficients
a
 



 

 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 2,790 1,088  2,565 ,012 

X1 ,517 ,046 ,748 11,352 ,000 

X2 ,235 ,065 ,237 3,603 ,001 

a. Dependent Variable: UMKM Era New Normal (Y) 
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