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MOTTO  

“ Jika Kamu melangkah mungkin ada hasil, mungkin tidak ada 

hasil. Tetapi jika Kamu tidak melangkah, sudah pasti tidak ada 

hasil. Takut kalah, takut gagal, sama artinya dengan takut 

menang. Karena ketakutan itu yang membuat Kita tidak 

melangkah, tidak bergerak, jadi apa yang mau Kita menangkan?. 

Maka dari itu tetapkan candimu, dan bangun batu demi batu, 

dan susun apa yang menjadi tujuanmu. 

# Better to move even small thing, than stay without nothing “ 

 

 

 

“ Orang lain tidak perlu tau tujuanmu, mereka juga tidak terlalu 

peduli tentang hal itu. Privat saja prosesmu, karena sebuah 

kejutan lebih menarik daripada perencanaan. ”
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