Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah
kualitas produk, citra merk, dan daya tarik iklan secara
stimulan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk kosmetik Emina. Populasi dalam penelitian ini adalah
konsumen yang menggunakan atau pernah membeli produk
emina. Teknik pengumpulan sampel menggunakan purposive
sampling, data diperoleh dengan membagikan kuisoner kepada
105 responden. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah
analisis deskriptif, uji asumsi klasik dan analisis regresi linier
berganda dengan mengunakan program aplikasi SPSS statistics.
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Abstract

This study aims to determine whether product quality, brand
image, and advertising attractiveness simultaneously  affect
purchasing decisions on Emina cosmetic products. The population in
this study are consumers who use or have purchased Emina products.
The sample collection technique used purposive sampling, the data was
obtained by distributing questionnaires to 105 respondents. The data
analysis technique in this study is descriptive analysis, classical
assumption test and multiple linear regression analysis using the
SPSS statistics application program.
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