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PEMERINTAH KOTA SURABAYA
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Lampiran e
Perihal : Balasan lzin Penelitian

Mencukupi surat Camat Gayungan Nomor : 000.9.2/602/436.9.6.1/2023 tanggal

22 Februari 2023, sebagaimana pada pokok surat, bersama ini disampaikan bahwa :

Nama : Maria Florencia Krisandi

Alamat : Ds. Suwayuwo, Dsn. Suwayuwo, Kec. Sukorejo Kab. Pasuruan

Pekerjsan/Jabatan  : Mahasiswa

Instansi/Organisasi  : Universitas PGRI Adi Buana Surabaya

Judul/Tema : Pengaruh Brand Awareness, Kualitas Produk, dan Citra Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Lokal Brand Ventela
(Survey Kasus Pada Konsumen Sepatu Lokal Brand Ventela di

Dukuh Menanggal)
Waktu Survey + 23 Januari 2023 5/d |5 Maret 2023
Lokasi : Kelurahan Dukuh Menanggal

Telah kami setujui untuk mengadakan survey/penelitian masyarakat di wilayah
Saudara, maka mohon bantuan Saudara untuk kelancaran penelitian.

Demikian surat ini kami sampaikan, dan atas kerjasamanya kami mengucapkan
terima kasih.
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UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
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Kampus : I1, Dukubh Menanggal X114 | Telps Fax. 03 1-8281 183 Surabaya 60234
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BERITA ACARA UJIAN PROPOSAL SKRIPSI

Pada hari ini Kamis tanggal 22 bulan Desember tahun 2022 bertempat bertempat di Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas PGR1 Adi Buana Surabaya telah dilaksanakan Ujian Proposal
Skripsi Semester Ganjil Tahun Akademi 2022 / 2023

Nama Mahasiswa : | Mana Florencia Krisandi W.P

NIM | 1 191500065

Program Studi : Mimuﬁ:mcn

Judul Praposal ¢ | Pengaruh Brand Awareness, Kualitas Produk, dan Citra

' Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Lokal
Brand Ventela (Survey Pada Konsumen Sepatu Lokal

Brand Ventela di Menanggal Kecamatan Gayungan
| Kota Surabaya)
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Lampiran 5 Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Brand Awareness, Kualitas Produk, dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Lokal
Brand Ventela

PENGANTAR

Dalam rangka memenuhi Tugas Akhir (Skripsi), maka

bersama dengan ini saya Maria Florencia Krisandi selaku
peneliti dari Universitas PGRI Adi Buana Surabaya memohon

kesediaan Bapak/ibu/saudara/i konsumen Pengguna Sepatu
lokal brand “Ventela” untuk memberikan dukungan kepada
saya dengan mengisi kuesioner seperti dibawah ini. Saya
selaku peneliti akan menjaga kerahasiaan identitas dan
pendapat yang terdapat dalam kuesioner ini. Atas kesediaan
dan kepercayaannya, saya mengucapkan banyak terimakasih.

IDENTITAS RESPONDEN
(V) pada pertanyaan berikut :

1. Nama:

2. Jenis Kelamin :
Laki-laki

Perempua

n

3. Usia:

< 25 tahun
26 - 35 tahun
36 - 45 tahun
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> 45 tahun

4. DPekerjaan :
Pelajar/Mahasiswa

Pegawai Swasta

Pegawai Negeri

Wiraswasta

Lainnya

PETUNJUK PENGISIAN

Berilah tanda check list (V) pada pilihan jawaban yang
tersedia sesuai dengan jawaban yang benar menurut

Bapak/ibu/saudara/i sesuai kriteria dibawah ini:

55 = Sangat Setuju (5)
-l = Setuju (4)
R = Ragu-ragu (3)
TS = Tidak Setuju (2)

SIS  =Sangat Tidak Setuju (1)

1. Brand Awareness (X1)

Jawaban

No. Pertanyaan
SS | ST | RG | TS | STS

Recall

1., Apabila diminta untuk
menyebutkan merek
produk sepatu sneakers,
maka merek Ventela
adalah merek pertama kali
yang muncul dibenak saya

2. Nama Ventela mudah di
ingat
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Ventela brand lokal yang
mudah di dapati di
Indonesia

Recognition

1.

Saya mengenali sepatu
sneakers Ventela karena asli

buatan Indonesia

Produk sepatu Ventela
adalah merek yang banyak
dikenal oleh masyarakat

Merek Ventela yang
terkenal di Indonesia

Purchase decision

7

Saya teringat Ventela
apabila ada seseorang yang
menyarankan sepatu
sneakers

Saat melihat logo V maka
saya secara sadar mengenal
merek dari kategori
produk tersebut

Saya akan menyadari
sepatu Ventela dengan
melihat logo V yang
banvak dijual di toko

Consumption

1;

Saya memilih sepatu
sneakers Ventela
karena memahami
mereknya

Saya mengenali sepatu
sneakers Ventela karena
harganya terjangkau
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Saya mengenal sepatu
Ventela karena disarankan
banyak orang

2. Kualitas Produk (X2)

No.

Pertanyaan

Jawaban

SS

ST

RG

TS

STS

Fitur atau Ciri-Ciri Tambahan (Features)

1.

Sepatu sneakers Ventela
memiliki desain yang
menarik

Kualitas yang diberikan
oleh produk sepatu sneakers
Ventela memiliki fungsi
yang sesuai dengan

kebutuhan

Saya merasa dapat
memakai produk sepatu
merek Ventela selama
mungkin

Reabilitas (Reability)

1.

Sepatu sneakers Ventela
awet dibandingkan dengan
produk lain

Sepatu merek Ventela
merupakan sepatu original
yang memiliki bahan yang
kuat dan lembut.

Saya merasa kualitas
produk sepatu merek
Ventela yang diberikan
dapat tahan lama

Daya Tahan (Durability)
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Sepatu sneakers Ventela
memiliki ketahanan lebih
bagus dari produk pesaing

Sepatu sneakers Ventela
yang dijual terjamin
kualitasnya

Sepatu sneakers Ventela
memenuhi standart
pengguna karena
pemilihan bahan yang
sesuai

Estetika (Esthetica)

1.

Sepatu sneakers Ventela
memiliki tampilan yang
menarik

Harga sepatu sneakers
Ventela sesuai dengan
kualitas dan mudah di

ingat

Sepatu sneakers Ventela
tidak mudah mengalami
kerusakan dan aman

dipakai semua kalangan

Kualitas yang dipresepsikan (Perceived Quality)

1.

Merek sepatu Ventela yang
digunakan memperoleh citra
yang baik di pandangan

konsumen

Sepatu Ventela yang
iditawarkan memiliki
tanggung jawab sesuai
dengan kualitas

Sepatu sneakers Ventela
termasuk sepatu yang dapat

[dipercaya

Dipindai dengan CamScanner

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

3. Citra Merek (X3)

No.

Pertanyaan

Jawaban

SS

ST [ RG | TS | STS

Brand Identity

i

Merek sepatu Ventela
mudah dikenal melalui
media elektronik dan
media masa

Sepatu sneakers merek
Ventela merupakan salah

berkualitas

satu produk yang baik dan

Sepatu Ventela mudah di
ingat karena keunikan nya

Brand Personality

L.

Sepatu sneakers merek

Ventela memiliki desain
yang stylish

Keaslian sepatu merek
Ventela membuat
konsumen semakin

percaya dan ingin membeli

Sepatu merek Ventela
memberikan kesan positif
kepada konsumen

Brand Association

i

Keunggulan dan harga
terjangkau sepatu Ventela
menjadi pertimbangan
saya memilih produk
tersebut

Dengan adanya inovasi dari
merek Ventela membuat

membeli

konsumen menjadi berminat
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3. [Saya akan lebih percaya diri
idengan memakai sepatu
Ventela

Brand Attitude & Behavior

1. Merek Ventela sudah
terkenal luas dan mudah
diingat bagi para
konsumen

2, Interaksi pemakai sepatu
sneakers merek Ventela
menjadikan informasi bagi
para calon pembeli

3 Menurut saya sepatu
merek Ventela tetap
memberikan kenyamanan
terhadap konsumen

Brand Benefit & Competence

1. | Perusahaan terus
menyiapkan kualitas dan
desain sepatu Ventela agar
terus mengikuti
perkembangan zaman

2, Sepatu merek Ventela
dapat menjaminkan
kepuasan bagi konsumen

o8

Menurut saya sepatu
merek Ventela

memberikan produk yang
sesuai keinginan dan
kebutuhan konsumen

4. Keputusan Pembelian (Y)

Jawaban

No. Pertanyaan
SS | ST | RG | TS | STS

Kemantapan pada sebuah produk
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Untuk memenuhi
keinginan, produk sepatu
Ventela dipilih karena
memiliki desain yang
menarik

Menurut saya sepatu
merek Ventela memberikan
produk yang sesuai
keinginan dan kebutuhan
konsumen

Menurut saya produk dan
kemasan sepatu Ventela
menarik

Kebiasaan dalam membeli produk

7

Saya memutuskan untuk
membeli produk sepatu
Ventela berdasarkan jenis
produk yang modern

Saya akan melakukan
pembelian ulang sepatu
sneakers merk Ventela
karena merasa puas dalam
pembelian sebelumnya

2

Saya tidak perlu waktu
lama untuk membeli

sepatu merek Ventela

Kecepatan dalam membeli sebuah produk

L. | Ssaya memutuskan untuk
membeli produk sepatu
Ventela berdasarkan
pengalaman orang lain

Z

Saya membeli produk
sepatu Ventela karena

harga beli dapat dijangkau
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Proses pembelian sepatu
merek Ventela melalui

online sangat mudah.
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Lampiran 6 Rekapitulasi Tabel Skor Jawaban Responden

Brand Kualitas Citra Keputusan
Responden | Awarness | Produk Merek | Pembelian

(X1) (X2) (X3) (Y)

1 58 37 73 32
2 51 40 62 34
3 52 37 68 38
4 55 40 68 38
5) 52 55 64 39
6 53 49 75 45
7 58 51 59 38
8 55 37 51 36
9 56 40 59 36
10 56 60 51 43
11 50 37 45 27
12 54 40 62 31
13 54 55 72 44
14 52 49 69 45
15 57 51 60 35
16 55 49 60 36
17 51 56 69 34
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18 54 37 55 39
19 50 40 47 34
20 48 55 55 31
21 58 49 65 39
22 52 51 75 45
23 50 46 67 37
24 53 46 56 34
25 57 55 63 39
26 51 48 69 37
27 52 56 61 38
28 55 37 54 29
29 54 40 37 37
30 50 55 65 45
31 52 49 75 33
32 48 51 67 45
33 47 47 60 36
34 57 37 33 34
35 50 40 60 36
36 54 55 66 42
37 51 49 60 33
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38 49 51 59 30
39 48 49 51 38
40 48 62 59 45
41 49 51 51 36
42 48 47 45 29
43 53 37 62 29
4 51 40 75 45
45 54 55 64 40
46 51 49 68 41
47 47 51 68 41
48 49 58 68 41
49 46 53 65 45
50 48 55 75 38
51 48 55 67 41
52 53 37 68 40
53 44 40 67 39
54 47 55 67 39
55 50 49 64 41
56 48 51 65 27
57 43 55 75 37
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58 48 52 67 34
59 48 37 68 39
60 50 40 68 37
61 45 55 64 38
62 50 49 75 29
63 43 52 59 31
64 50 54 58 45
65 48 49 59 33
66 48 66 72 45
67 50 42 45 36
68 43 52 62 18
69 43 59 72 36
70 45 42 69 42
71 45 50 60 33
72 47 37 60 30
73 51 40 69 38
74 50 55 55 45
75 44 49 47 36
76 44 51 55 29
if 48 37 43 29
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78 49 40 75 45
79 51 55 43 40
80 50 49 61 41
81 50 51 75 41
82 53 37 60 32
83 51 40 60 34
84 50 40 46 38
85 48 55 75 38
86 50 49 64 39
87 54 51 68 45
88 44 37 68 38
89 51 40 68 36
90 48 37 71 36
91 57 40 65 43
92 52 48 67 33
93 53 49 63 31
94 53 51 69 44
95 59 37 64 45
96 49 55 63 35
97 55 66 60 36
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98 57 49 75 34
99 55 o1 53 33
100 51 53 75 33
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Lampiran 7 Tabel Frekuensi Jawaban Responden

Frekuensi Variabel Brand Awareness (X1)

Frekuensi Presentase
No. | Uraian | SS S R TS SIS SS S R S SIS
1 | X1.1_1 | 46 46 8 0 0 46% 46% 8% 0% 0%
2 | X1.1.2 | 38 47 15 0 0 38% 47% 15% 0% 0%
3. | X1.1.3 | 23 44 27 6 0 23% 44% 27% 6% 0%
4 | X1.2.1 | 49 26 24 1 0 9% 26% 24% 1% 0%
5. | X1.2.2 | 18 47 33 2 0 18% 47% 33% 2% 0%
6. | X1.2.3 | 35 48 17 0 O 35% 48% 17% 0% 0%
7. | X1.3_1 | 60 36 3 1 0 60% 36% 3% 1% 0%
8. | X1.3.2 |55 28 16 1 0 55% 28% 16% 1% 0%
9. | X1.3_3 | 49 29 9% 1 0 49% 29% 21% 1% 0%
10. | X141 | 24 43 32 1 0 24% 43% 32% 1% 0%
11. | X142 | 44 45 1 0 0 44% 45% 45% 0% 0%
12. 1 X143 | 63 34 I 63% 34% 34% 2% 0%

Mean 42% 39% 23% 1% 0%

Sumber data diolah
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Frekuensi Data Kualitas Produk (X2)

Frekuensi Presentase

No. | Uraian | SS S R TS §1I5 SS S R IS SIS
21 42 24 13 0 21% 42% 24 % 13% 0%

1 x2.1 1
' 43 28 18 11 0 43% 28% 18% 11% 0%

7 X212
y 39 33 17 10 1 39% 33% 17% 10% 1%

3. X213
37 25 22 16 0 37% 25% 22% 16% 0%

4 X221
39 34 18 8 1 39% 34% 18% 8% 1%

5. X2.2 2
64 24 9 2 1 64% 24% 9% 2% 1%

6. X223
52 17 15 15 1 52% 17% 15% 15% 1%

7 X231
36 35 16 13 0 36% 35% 16% 13% 0%

8. X23 2
54 42 4 0 0 54% 42% 4% 0% 0%

9. X233
43 37 12 7 1 43% 37% 12% 7% 1%

10. X24 1
67 28 4 1 0 67% 28% 4% 1% 0%

11. | X242
54 30 16 0 0 54% 30% 16% 0% 0%

12. | X243
60 22 18 0 0 60% 22% 18% 0% 0%

13. | x251
36 34 17 13 0 36% 34% 17 % 13% 0%

14. | x2502
15 55 41 4 0 0 55% 41% 4% 0% 0%

. X253
Mean 47% 31%% 14 % 7% 0%

Sumber data diolah
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Frekuensi Data Citra Merek (X3)

Frekuensi Presentase

No. | Uraian | SS S R TS §1I5 SS S R IS SIS
45 36 17 2 0 45% 36% 17 % 2% 0%

1 xX3.1 1
' 4() 47 11 2 0 40% 47% 11% 2% 0%

7 X3.1.2
y 41 42 15 2 0 41% 42% 15% 2% 0%

3. X313
39 45 15 1 0 39% 45% 15% 1% 0%

4 A2 1
37 38 19 2 4 37%  38% 19% 2% 4%

5. X322
33 49 15 3 0 33% 49% 15% 3% 0%

6. X3.2.3
47 36 14 3 0 47% 36% 14 % 3% 0%

7 X33 1
39 36 23 2 0 39% 36% 23% 2% 0%

8. X33 2
50 29 18 3 0 50% 29% 18% 3% 0%

9. X333
41 36 20 3 0 41% 36% 20% 3% 0%

10. X34 1
37 38 19 2 4 37% 38% 19% 2% 4%

11. | X34 2
49 33 15 3 0 49% 33% 15% 3% 0%

12. | X343
47 36 14 3 0 47% 36% 14 % 3% 0%

13. | x351
39 36 23 2 0 39% 36% 23% 2% 0%

14. | x3502
15 50 29 18 3 0 50% 29% 18% 3% 0%

. X35 3
Mean 42% 35%% 17 % 2% 1%

Sumber data diolah
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Frekuensi Data Keputusan Pembelian (YY)

Frekuensi Presentase
No. Uraian | SS S R TS SIS &5 S R s SIS
1. ¥4 .1 37 48 12 3 0 37% 48% 12% 3% 0%
9 Y12 34 51 12 3 0 34% 51% 12% 3% 0%
3. Y13 33 49 14 3 1 33% 49% 14% 3% 1%
4 ¥.2 1 32 37 29 1 1 32% 37% 29% 1% 1%
5. Y.2 2 35 45 16 4 0 35% 45% 16% 4% 0%
6. Y23 42 42 13 3 0 42% 42% 13% 3% 0%
7. Y.3 1 32 37 29 1 1 32% 37% 29% 1% 1%
8. Y32 35 45 16 4 0 35% 45% 16% 4% 1%
% | YB3 42 42 13 3 0 2% 42%  13% 3% 1%
Mean 36% 44% 17% 3% 1%
Sumber data diolah
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Lampiran 8 Hasil Output SPSS

Uji Validitas Brand Awareness

Correlations
*1_1_1 x1.1_2 1. 1_3 1 .2_1 1.2 2 x1.2_3 1 _3__1 X1:3_2 x1.3_3 w1 41 1 .-4_2 1 _4_3 TOTAL

x1.1_1 Fearson Carrelation 1 -,040 -.130 -, 070 -123 .3221' o081 121 002 -.190 250 102 209
- Sig. (2-talled) 692 197 488 221 001 421 232 a2 058 012 314 037

hl 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

®1.1_2 Fearson Correlation -.040 4 406 168 143 163 -.063 305" 230" 1586 053 015 s08" "

sig. (Z-tailed) 692 000 099 55 105 532 002 021 420 504 879 000

r 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x1.1_3 Pearson Corralation -.130 406 | " anE | 2086 269 -.180 .0BS 147 206" 147 -.205" 447"
T Ssig. (2-talled) 197 .oDO _ 288 040 o007 112 376 146 .039 143 o041  .o00

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
1.2 1 Pearson Correlation -,070 166 107 1 az3" - 222" -, 071 264 I ad- 189 -, 188 -, 121 484

Sig. (2-tailed) .as8 .0ga 2as - _oo01 - .026 482  po8 00O 060 061 | 231 . .o00
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x1.2.-2 Pearson Corralation -,123 143 206 323 1 -, 184 -, 087 138 az27 719 -197 -,.021 483
Sig. (2-tailed) 221 155 040 001 066 576 172 001 ooo 050 834 000
: N - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
oy B N Pearson Correlation 3227 163 269 -, 222" -, 184 1 144 079 -152 -1186 &40 129 340"
Sig. (2-tailed) 001 105 007 D26 056 153 432 132 252 000 202 001
M - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
.84 Pearson Correlation 081 -.063 -,160 -,071 -,0587 1aa 1 224" -, 006 011 046 Goa™" 329
Sig. (2-tailed) 421 532 12 482 576 153 028 a5 @16 B50 000 001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
>x1.3_2 Pesarson Corraelation 121 305 oag -1-7 o 138 079 224 1 333 211" 073 279 811
Sig. (2-tailed) 232 002 376 008 A72 432 025 001 035 471 005 000
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

=%1.3_3 Pearson Correlation 002 230" Ay |  year | a2y 182 | -.006 333 1 3597 -158 -.o21 s10
Sig. (2-talledd) a8z 021 146 ,000 001 132 as52 001 000 117 B34 000

~ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

X1.4_1 Pearson Corretation -.180 156 208" 189 719" -118 011 2117 356" L -.180 038 503
Sig (2-taned) 058 120 038 060 000 252 918 035 000 — CECI 709 .000
rd 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x1.4_3 FPearson Corralation 250 053 AT -.188 =187 540 046 O73 -, 158 -,190 1 oas 235
Sig. (2-talled) 012 604 143 .081 050 000 650 a7 A7 058 | 855 019
™ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x1.4_3 Pearsan Corrsiation 102 015 ..2086 - 121 -,021 129 ao8" 278 -.021 o3\ oas 1 343
Sig. (2-tailed) 314 878 041 91 | 834 202 000 .005 834 708 855 .000

o 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation 200" 506 AT sae | 483 340 329" 611 610 503" 235" 343" o
Sig. (2-tailed) L0037 800 | .000 000 -000 001 001 -,000 .000 000 T8 | 000 —
i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

== Correlation is significant at the 0,07 lesval (Z2-tailad).
= Correlation is significant at the 0.05 levael (2-taillad).
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Uji Validitas Kualitas Produk (X2)

Correlations

211 21 2 w2 1_3 2> 1 X2.2. 3 X2.2_3 2.3_1 »2.3_2 %2 3_13 w3 4_1 2 4_2 2.4 _3 w38 _1 »x2.8_2 w28 3 TOTAL
X21_1  Paarson Colrslatian 1 241 E1F - 131 a3 ALA 234 -.ave -028 -, 480 504 - 148 JARE - 058 o004 ZRY
Sig (2asiled) a1e 000 103 001 000 L A83 784 000 ao00 A80 o000 5060 G680 004
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
®21_2 Pearson Cormelation 281 1 208 080 BO4 B53 aa6 035 238 053 =T ore 18 010 248 530
Eig. (2-talled) 018 040 550 000 000 000 729 017 801 000 454 241 921 013 000
[ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
H2A_3F Pagrson GCorrelalion ~ L E- i J200° 1 AT T sEaa 28T R-1-1. 328" - 188 Ao 029 818 R o 2ua4 738
; Big. (2-tailed) 000 040 000 000 000 003 000 oo 061 00z 773 000 000 003 .ooo
- N - _ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X221 Pesarson Correlation - 131 0680 AIT 1 204" A58 AT arr’ a3\’ 154 058 a7 204" Ll Ara” LELN
Big. (2-tailled) A@a 50 ReTeT] .ona A1S 244 o0 000 A 27 E70 AB6 T E 00 NETeT] .oon
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
W22 2 Pearson Corrstation ==Ll B04" T 2647 1 se7 a7 1T 333" B0 a4 Aare” 838" J3ga™ Lase’ Bas
 Gig. (2-taflwd) 001 Jooo 000 008 _ , o000 ,000 f=fele ] oo1 o7T3 i #ln]n) oo 000 ;000 000 .gao
hi A00 100 100 oo 100 100 100 100 100 100 Aoeo 100 100 100 100 100
X2.2_3 Pearson Correlation Aaa S8 LR A 88 L 1 Are a7 a84™ -, 234" AreT -, 088 Aua 128 3497 S
Sig (2-tailed) 000 000 000 A1e 000 000 14 000 018 000 31 053 218 000 000
¢ ~N _ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2. I_1  Paammon Corralaton 234" i ae2 A7 &TT Aa1e 1 As3 261 a1 are 247 &7 148 ara BG4
 sig 2taiws) 0189 000 003 (244 000 000 ' A 29 008 008 000 013 000 142 LI 000
o 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%2 3A_2 Pearson Corrslation -, o7a 0as K-i T arr” aes” A4T 183 1 257 219 - n4ag ae7” -1 .a80’ 236 Bea
Gig. (2-talled) “ AB3 729 00 000 000 A48 129 010 ,02a 827 na4G 000 000 o018 000
] 100 100 100 100 100 1 0D 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
H2A_F Pedraon Correlation -,D28 239 Jaze A3 33D .aea” -1 1 I 2ST 1 - DaE 1T o AST 233 a31" p2a” R+ 1.
Sig. (Zwmiled) r8a 017 001 000 001 000 009 010 650 000 118 020 021 000 000
o~ - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
<2 4_1 Pearson Correlation . 4m0"" 053 . 188 G4 B0 -, 234" e 219 - DAR 1 =270 573" RE-1 211 - D74 238
Big. (2-taied) .0a0 B0 o A27 073 016 O0s 028 B850 aor oo A3E 036 A84 o017
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2 A4_2  Pearson Correlation A0a47 17 ah0T Jos8 =TT ATR Aare - 04 J3an™ =270 1 -.082 13 -, 012 A52" 1T
Bip. (2-tailwd) 000 \Doa Q02 ST0 oo .0oo 000 JEET 000 007 A1E 264 W03 000 .ooo
. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 oo 100 100 100 100 100
X24_3  Pesrson Correlation - 145 076 029 071 are” ST 247" 87 57 873" -.082 1 SE1" 207" AB0 3ua™
_!'Fﬂ'_"“!“!_ J80 84 3 488 000 331 .-.“-‘ . 49 J18 4000 A1 e 200 239 073 000
¢ ~ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
#26_1 Pearson Camrslation 3as 118 E18 204" B35 A G4 64 =TT 233 1589 113 T 1 ATE 287 BT
"'IF‘?*“""!I .000 2 AT /200 042 000 083 aao L00 020 138 284 200 000 aor .0ao
_ N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
#2285 _2 Pearson Correlation - 058 o0 S35 asa =17 A28 148 B0 231 211 -,012 207 A8 1 ara” Bar”
Big (2-talled) 580 821 000 000 600 218 142 o060 021 CED 803 039 Boo ooe 600
™ . 100 100 100 100 100 1 i 100 100 100 1 010 100 100 100 100 100 100
2 8_3 Pearaon Correlation ,Do4 248 -1 T b a1a” =11 Jaan .-l 238" @za” -, 074 AsZ A Ba 1 o ara 1 E-+1
fig. (2-teiled) LT 013 a03 000 .ooo 000 o008 ove .ono A4 000 a7a .ao7r 006 .onon
S N - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Paarson Correlalion 289 &30 TAS a3Ea T ET T T aan S28 238" .aaa” 398 BTV BERT S36 1

_Big. (Z-1alind) 004 000 Q00 000 .000 000 000 000 000 a7 Q00 oon .0oo 000 000
] 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

= Carrelation = signiflcant at the 0 08 jeval (2-tailad)

= Cormslation is signifcant at the 007 lewvel (2-1alled)
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Uji Validitas Citra Merek (X3)

Correlations

w311 =31_2 »311_2 w1.2_1 3.2 2 H3.2_2 »3.3_1 %1.3_2 x3.3_3 =3 4_1 w3.4_2 =2.4_3 w3.5_1 w3.8_2 w31.45_1 TOTAL
=311 Fearson Comelation 1 44T &3 372 204" &3 S16 FE 492" Aa51 208 573 516 ETTh aaz B56
B e ©Oo 000 000 003 000 000 000 000  0DO 003 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X31_2 Pearson Corralation Ay 1 san’ CEL I AT 1T &3 608" A10” Ape” 472 Haa an™ | sos” A0 BE5
Slg. (2-1ailed) i Rilnfs JOOD 000 JOBT 300 falsls] Nslele) 000 00 ey JO0g 000 .0oo .ooo Malels
. [ 100 100 100 100 100 160 160 100 1006 100 100 100 100 100 100 100
X21_3  Pearson Gorrelation 531 Han 1 &30 254 R T S48 o8 538 A8s" 254" Sea S48 &08" E36 F2r
®ig 2asibem o0 000 — o000 011 oon 000 000 000 000 011 000 000 a0 000 000
M | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 108 100 100 100 100 100
X22_1  Pearson Corrslation arz™ 428" 38" 1 227 s82” A5 ang Ase A8 227" 582" Asg ang” ang” aro”
Mg (2talled) 000 000 000 ! 023 000 000 000 000 000 023 000 000 oo 000 00
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X22_T  Pearson Correlanon 1T ATZ 54’ 23T 1 ant 303 ez a5 ;2an’ 1,000 J11 302" A8z I Lo G626
Big. (2-1ailed) 003 o087 o1 023 _ o0z 002 070 000 a8 | oo 002 002 oro 000 000
. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X323  Pearson Comelation B73" saa L1l 802" 311 1 s a4 Anr"™ Az’ AL 1000 .27 oat1” AnT™ ars”
Sig (2-talle 000 000 000 oou 002 | 000 000 000 000 002 000 o00 @00 000 900
[, | 1 100 100 100 100 100 100 1no 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X33_1 Pearson Garrslation il ST S46 Ane | 12 1 8BTS e 743" 1 a1z 1.000 BTH TEY CTEm
Slg (2-tailad) 000 000 000 000 002 000 000 000 000 002 000 000 000 000 000
N ' 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
XEII_Z2 Pearmon Correlation =11 C L BoE" B8E . 1832 Ban” BTE 1 Ao sy - a4 areas 1.0007 B70 Big
ﬂl‘ﬂ_ (B ETIET-1} 000 LG0o /300 000 ik 800 D00 000 200 a7 Nilels) Joo0 000 000 fslals)
N L A . | ha | L . I 60 18R 189; | 189 1oa. | inn 100 LA 106 188 .\
®3I_F  Pesimen Gomelation AR 410" s38 AB0~ T anr Tea 870 1 Rel DAE ART TRIT BT0 1,000 8as"
Big (2-talleid) = o00 000 oo 000 ong o00 oo oo ' ang opo 000 000 aog oon 000
4 B 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X24_1  Paarson Corelstion Tt il Ang AB88" 230" 4927 FAD BT 719 1 230" 402" 743" s T8 764"
Sig (2taledgy o000 000 000 o000 o2 008 Qo0 000 000 a1 000 ooo  oo0 oao ao0
- 106 106 100 100 1o0 100 100 100 100 oo 100 100 100 i@n 100 100
XI4_T Pesrson Coreiuion 204 AT 264" 2T 1,000" AT a0z A2 348 ,2an 1 a1 302" am2 i [ 1.1 s2e"
Hia (2-lailsd) 003 JOBET 017 o3 Helnls) o0z o2 .D7F0 000 iy 00z 002 oo .ooo Malal
I TR 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X34_3 Pesmon Corralation 573 Eaa sua” 882" 311 1,000 s LIEhN Anr” Aga” A 1 sz sa1” At Frs”
Sig (>-talled) - a0y 600 B0 000 CLF oo 000 000 000 oo0 o032 _ 000 CLT 000 800
= =, = — = 100 100 108 100" 100 Yoo 100 100 100 . 100 108 180 09 196 TR | 100
X3 8_1 .'l";u'j;un Corelation AT AT Aan” AnE a02" ik 1.000™ are 7e3” 43" 3o A2 1 are T e
Sig. (2-1alled) T o000 000 000  op2 000 000 000 000 00 002 000 ~ ooo o0 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
KIE_2 Peaarson Corrslation aaT L Goa” CLL e A@2 EanT a78 1,000 a70 UL E A2 a4 870" | 1 i i
Big (2-1ailad) Jo00 .ooo s Lo i) 000 JFo Goo Jooo 000 Do Jaon JarD Joo0 o000 .o0o SO0
Lol e | e | oo | aeq) | Aee | e | .| 108 ) 38R ] o |  aER YO8 | Ane) e | 188 | . 4
%x3.56_3 Pearson Correlation A9 a0 s3n A80 345" A8 7a3” 870" 1.000" e 348" 487" Jea™ aro 1 835"
Sig (Ztaled 000 000 000 oo an0 o0 000 000 000 000 000 000 000 aoo _ 000
M _ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Pearson Corelation il Ges” Tar” aro” 5268 kils max” e 838 764" 526" 778" maa” are” 835" 1

Big Gallem 000 @00 00 oo0 000 o0 000 o00 000 o0 000 00D 000 .op0 000
~ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

= Correlalion s significant at the 0.01 feval (2-1ailsd).
= Cormalaton is sigrificant af tha 0,095 lava) (2-t@ilad)
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Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Correlations
b e SR | 112 w3 e | w2 » w2 3 .3 1 .3 = -3 3 TOTAL
£ Pearson Correlation i 531 4537 AT7S 519 498 76 | 519 Aa98 6597
 Sig. (2-talled) ,000 000 082 000 Doo 082 ,000 ,000 ,00D
| r 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.1_2 Pearson Correlation W 1) 1 335 458" 5847 416 458 5847 418 FTaa"
Sig. (2-talled) 000 ,001 ,000 000 000D 000 000 .000 000
rd | 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.1_3 Pearson Correlation 453 335 1 429" 541 446 429 541 446 i
Sig. (2-tailed) 000 001 000 000 000 000 000 000 000
- ~N - - 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
e T Pearson Correlation 175 asa” 429 1 ao4 421 1,000 304 421 07
Sig. (2-tailed) 082 Walsla) ,0o0 ,002 slsls) ,000 002 00D 000
P 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yar-2 ﬁ'nnmnn Correlation 519 584 541 304 1 337 304 1.000 337 754
Sig. (2-tailed) ,000 .000 .000 .002 001 .00z .000 001 .000
™ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.2_3 Pearson Correlation E-T- A16 A48 AZ1 AT 1 A21 33T 1,000 T4
 Sig. (2-tailed) 000 ,0D0D ,000 ,000 001 000 ,001 .000 ,0DD
. I N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y.3_1 Pearson Correlation ATS A58 AZD 1,000 304 421 1 ;304 AZ1 707
Sig. (2-tailed) 082  .000  ,000 o000  ,002 ,000 ~ po2  .00O0  .00O0
. N 100 100 100 100 190 100 100 T99 | 100 100
¥Y.3_2 Pearson Correilation 519" 584 S41 .304° 1.000 337 304 1 337 754
Sig. (2-talled) 000 000 000 002 000 ,001 002 001 ,000
4 h 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥Y-32_3 Pearson Correlation 498 416" 446 4217 337 1,000 ATy 337 1 744
Sig. (2-talled) _ 000 000D 000 .000 001 D00 000 001 .000
rd 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation 659 728 T2 7ar 754 744" 707 754 744" 1
. Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000
™~ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

== Corraiation is significant at the 0.01 level (2-tailad).
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Uji Realibilitas

Brand Awareness (X1)

Reliability Statistics

Cronbhach's
Alpha N of ltems
606 12
Kualitas Produk (X2)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
839 15
Citra Merek (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

937 15

Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

cronbach's
Alpha N of ltems

886 9
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Ui t

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 4903 | 8,487 ' | 578 565
Brand Awareness 288 13 209 2,205 030
Kualitas Produk 159 | 068 | 224 | 2.327 | 022
Citra Merek 159 085 276 2,902 005

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Uji F
ANOVA?
Sum of

Model sSquares df Mean Square F Sig.

1 Regression 459104 3 153,035 6,446 001°
_Residual _ 2279086 | 96 23,740
Total 2738190 99

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Citra Merek, Brand Awareness, Kualitas Produk
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Uji Heterokedasitisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Regression Standardized Predicted Value

Uji Multikolinieritas
Coefficients”
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 | Brand Awareness | 963 1,038
Kualitas Produk 932 1,072
Citra Merek 961 1,041

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Uji Autokorelasi

Model SI.III'II'I‘III'vb
Adjusted R Std. Error of Durbin-
Model R R Square square the Estimate Watson
1 409° 168 142 487242 1,915

a. Predictors: (Constant), Citra Merek, Brand Awareness, Kualitas Produk
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Predicted

Value
N 100
Normal Parameters®P Mean 37,0900000
Std. Deviation 215346669
Most Extreme Differences  Absolute | 071
Positive 046
__ Negative - 071
- Test Statistic 071
Asymp. Sig. (2-tailed) 200°

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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Histogram
Dependent Variabie K eputusan Pembelian

= ] k| . L] -1 q

Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Keputusan Pembelian

1.0

Expected Cum Prob

04 0.2 04 0.6 0a 1.0

Observed Cum Prob

Dipindai dengan CamScanner

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

