LAMPIRAN
Lampiran 1

Surat Permohonan Penelitian

96

Dipindai dengan CamScanner

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Lampiran 2

Surat Balasan Penelitian

97

Dipindai dengan CamScanner

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Lampiran 3

Berita Acara Bimbingan Skripsi

98

Dipindai dengan CamScanner

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Lampiran 4

Berita Acara Ujian Proposal

99

Dipindai dengan CamScanner

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA

FAKULTAS EKONOMI dan BISNIS
Kampus : J1. DukuhMenanggal X174 Telp- Fax. 031-8281183 Surabaya 60234
Upips S:.n(.a-,a Website : http://www. unipasby.ac.id

BIMBINGAN REVISI SKRIPSI

Nama :D ende Ol"}“‘\ F.lo'r\y

NIM/Program Studi 1916001} / Xlanajemen _ _

Judul Skripsi ; PQﬂCleuh L?;mncl lmquﬂ ,Celeprity '{uqornzr d_ar\ lct_mumr
produe Techoday  \Ceputusan - Pembelian Produk \Wglor
(Studi asur Mahasswa FE8  Univesitar  PoH Adi Ruang

Q\lmbaya)
Tanggal Ujian Skripsi : -! Mar¢t 2023

Penguji 1 D Fadwady Ag'ant | €. 8i, MM
>, Ferry Homawan S.€. MM

Paraf

\ No Tanggal Materi Konsultas: B Penguj ‘

1

1
v e

!2 ,10/04 /2023 | VQML,I L‘ﬂ\ )'fdhL‘J;) M el L O 1
; Clad 1)

4] | T ,

5 [0/04 /203 ||ove ey lenghen]

{6 | [I}Mllthw\ ln/\dm}'or - | J
7

0 | o |

Surabaya, 'b‘ W\m@\ Z@@?

Penguji [, Penguiji 11,

D(jﬂa J’{ -‘t’ ’@1!_& PS! ,m W\ Fﬂﬂ‘[ _ Han“awﬂ(\ _ Q_E M_[VJ


https://v3.camscanner.com/user/download

Unips Serlays

Han / Tanggal :
Waktu
Ruang

Jumlah Mahasiswa

UNIV LRSI AS PGRE AUT BUANA SURABAYA
FAKULTAS EKONOMI dan BISNIS

Website : http.//www.unipasby.ac.id

BERITA ACARA
PELAKSANAAN UJIAN SKRIPSI

Jun' o T

Maret L2OA3

@ Kampus : JI. DukuhMenanggal XI1/4 , Telp- Fax. 031-8281183 Surabaya 60234

. Pkl. s/d Pkl.
- T403

|2 Orang

NAMA MAHASISWA

TTD

NILAI

| (ANGKA) |

| KEPUTUSAN
PENGUJI

é%u
W,

—— _'—___r

9

1 10

Keputusan Penguji:

LTR = Lulus Tanpa Revisi
LDR = Lulus Dengan Revisi
TLU = Tidak Lulus Ujian(Uiian Ulang)

Penguj1

/

Surabaya, ?__‘ “W’

Pengujt 11,

Or;_XMWU n W L S e Tery Hadowan CE.M-M

————— E— e ——

[ wh]
3
4
oy
=


https://v3.camscanner.com/user/download

Lampiran 5
KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Brand Image, Celebrity Endorser, Dan Kualitas Produk
Terhadap Kepetusan Pembelian Produk Implora.

PENGANTAR

Dalam rangka memenuhi Tugas Akhir (Skripsi), maka
bersama dengan ini saya selaku peneliti dari Universitas PGRI Adi
Buana Surabaya memohon kesediaan Bapak/ibu/saudara/i
konsumen pengguna kosmetik produk “Implora” untuk
memberikan dukungan kepada saya dengan mengisi kuesioner
seperti dibawah ini. Saya selaku peneliti akan menjaga
kerahasiaan identitas dan pendapat yang terdapat dalam
kuesioner ini. Atas kesediaan dan kepercayaannya, saya
mengucapkan banyak terimakasih.

IDENTITAS RESPONDEN

(V) pada pertanyaan berikut :

1. Nama:

2. Jenis Kelamin :
Laki-laki
Perempuan
3. Usia:

< 20 tahun
20 - 35 tahun
35 - 45 tahun
> 45 tahun
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4. Angkatan:

2019

2020

2021

| ]2022

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

Berilah tanda check list (V) pada pilihan jawaban yang

tersedia sesuai dengan jawaban yang benar menurut

Bapak/ibu/saudara/i sesuai keterangan dibawah ini :

SS
ST
R
TS
515

= Sangat Setuju

= Setuju

= Ragu-ragu

= Tidak Setuju

= Sangat Tidak Setuju

1. Brand Image (X;)

No.

Pertanyaan

Jawaban

5SS

ST | RG | TS | STS

Identitas Merek

1.

Merek Kosmetik Implora
mudah dikenal melalui
media elektronik dan
media masa

Produk kosmetik merek
Implora merupakan salah
satu produk yang baik
dan berkualitas
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Personalitas Merek

1. Produk kosmetik merek
[mplora memiliki desain
yang menarik

2. Keaslian produk Implora

membuat konsumen
semakin percaya dan
ingin membeli

Asosiasi Merek

1.

Keunggulan dan harga
terjangkau produk
Implora menjadi
pertimbangan saya
memilih produk tersebut

Dengan adanya inovasi
dari merek Implora
membuat konsumen
menjadi berminat
membeli

Sikap dan Perilaku Merek

8

Merek Implora sudah
terkenal luas dan mudah
diingat bagi para

konsumen

Interaksi pemakai
kosmetik Implora
menjadikan informasi
bagi para calon pembeli

Manfaat Keunggulan Merek
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Perusahaan terus
menyiapkan kualitas dan
desain produk Implora
agar terus mengikuti
Kembangangan zaman

Produk Implora dapat
menjaminkan kepuasan
bagi konsumen

2. Celebrity Endorser (X)

Trustworthiness

1.

Celebrity Endorser produk
Implora memiliki
integritas dan dapat
dipercaya sebagai
pendukung produk
tersebut

Keobjektivitas (kejujuran)
Celebrity Endorser
mempengaruhi
kepercayaan saya

dalam memilih produk

Expertise

Celebrity Endorser produk
Implora memiliki
keahlian / karir yang
mendukung

Kemampuan Celebrity

Endorser dalam
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mempromosikan produk
Implora membuat saya
ingin membeli produk
tersebut

Attractiveness

1

Celebrity Endorser produk
Implora memiliki gaya
hidup yang positit
sehingga menarik
perhatian konsumen

Semakin muda usia
Celebrity Endorser semakin
terlihat menarik

Respect

1

Celebrity endorser dapat
membuat produk yang
diendorse lebih berkesan

Kepopuleran Celebrity
Endorser mempengaruhi
konsumen dalam
memilih Produk Implora

Similarity

1

Tingkat kesamaan atau
kesesuaian Celebrity
Endorser terhadap produk,

mempengaruhi

minat pembelian

terhadap produk Implora
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2 Semakin terkenal
Celebrity Endorser

semakin terkenal pula
sebuah brand

3. Kualitas Produk (X3)

Kinerja

1. | Produk Implora memiliki
ketahanan lebih bagus
dari produk pesaing

2. | Saya merasa dapat
memakai produk
kosmetik merek Implora

selama mungkin

Fitur

1. Kosmetik Implora
menawarkan jenis
produk yang bervariasi

2. | Produk yang dihasilkan
kosmetik Implora
memiliki fungsi yang
sesuai dengan kebutuhan

Kesesuaian Dengan Spesifikasi

Produk Implora
memenuhi standart
karena pemilihan bahan
yang sesual
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Kosmetik Implora aman
dipakai semua kalangan

Daya Tahan

i

Kosmetik Implora
memiliki ketahanan lebih
bagus dari produk
pesaing

Kosmetik Implora yang
dijual dijjamin kualitasnya

Kemampuan Melayani

1

Produk Implora memiliki
ketahanan lebih bagus
dari produk pesaing

Saya merasa dapat
memakai produk
kosmetik merek Implora
selama mungkin

Estetika

1

Kosmetik Implora
memiliki tampilan yang
menarik

Harga kosmetik Implora
sesuai dengan kualitas
dan mudah di ingat.

Kualitas Yang Di Persepsikan

1

Merek kosmetik Implora
yang digunakan
memperoleh citra yang

106

Dipindai dengan CamScanner

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

baik di pandangan
konsumen

Kosmetik Implora yang
ditawarkan memiliki

tanggung jawab yang

sesuai dengan kualitas

Reabilitas

1

Kosmetik Implora awet
dibandingkan dengan

produk kosmetik lainnya

Kosmetik Implora
merupakan kosmetik
lokal yang awet dan aman

digunakan.

4. Keputusan Pembelian (Y)

Pemilihan Produk

1 8

Saya membeli kosmetik
Implora karena kosmetik
Implora membuat saya
tampil lebih percaya diri

Produk dan kemasan
kosmetik Implora
menarik

Pemilihan Merek

1.

Merek Implora memiliki
citra/image yang
baik
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Merek Implora memiliki
kualitas keamanan

yang unggul

Pemilihan Tempat

1.

Memakai Produk Implora
karena penjualannya
mudah di dapat dan
distribusinya luas

Pembelian Produk
Implora mudah
didapatkan disekitar

Pemilihan Waktu

1

Saya tidak perlu waktu
lama dalam membeli
produk Implora

Proses pembelian produk
kosmetik Implora cepat
dan mudah karena
banyak yang
menyediakan produknya

Jumlah Pembelian

1

Saya membeli produk
Implora lebih dari satu

Saya akan melakukan
pembalian ulang produk
Implora

Pemilihan Metode Pembayaran

1

Prosedur pembelian/cara
pembayaran
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kosmetik Implora aman

2 Proses pembayaran
pembelian kosmetik
Implora sangat mudah

Lampiran 6

Rekapitulasi Tabel Skor Jawaban Responden

Celebrity Kualitas Keputusan
Brand Endorser Produk Pembelian
Responden | Image (X1) | (X2) (X3) (Y)
1 30 30 48 30
2 47 40 66 42
3 30 30 48 30
4 44 44 62 40
5 30 30 48 30
6 45 39 67 41
7 30 30 53 30
8 46 38 62 40
9 44 50 73 46
10 48 36 73 45
11 43 37 60 40
12 45 45 75 40
13 44 39 66 40
14 45 38 67 41
15 45 42 61 44
16 41 37 55 40
17 44 49 69 44
18 41 37 1) 40
19 45 38 66 41
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20 42 38 61 41
21 44 40 61 4
22 i +4 73 40
23 41 46 61 42
Celebrity Kualitas | Keputusan
Brand Endorser Produk Pembelian
Responden | Image (X1) (X2) (X3) (Y)
24 45 40 69 45
25 39 36 61 41
26 45 42 67 44
27 46 42 66 49
28 47 45 71 47
29 43 40 48 42
30 47 47 7 48
31 43 45 70 45
32 48 46 74 48
33 45 46 73 47
34 45 50 i 50
35 46 45 72 45
36 45 44 76 50
37 43 45 70 43
38 14 45 72 14
39 46 1 74 46
40 48 45 i 46
41 45 36 60 41
42 42 39 67 41
43 41 38 56 40
+4 42 38 53 40
45 43 38 56 38
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46 41 38 66 40
47 44 37 66 39
48 45 37 63 43
49 44 44 67 43
Celebrity Kualitas | Keputusan
Brand Endorser Produk Pembelian
Responden | Image (X1) (X2) (X3) (Y)
50 45 46 74 45
51 14 36 53 41
o2 44 43 638 41
53 42 40 58 40
54 48 50 76 50
55 43 40 74 40
56 46 47 73 47
57 48 45 75 46
58 48 45 73 47
59 43 14 71 43
60 44 46 75 45
61 40 37 61 40
62 42 47 74 46
63 43 42 65 41
64 45 46 72 47
60 47 438 79 46
66 43 47 76 50
67 46 46 72 47
63 42 48 75 47
69 47 o0 77 o0
70 41 46 73 50
71 41 47 75 45
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72 46 45 72 48
i) 42 46 /74 47
74 42 46 74 50
75 43 50 72 45
Celebrity Kualitas | Keputusan
Brand Endorser Produk Pembelian
Responden | Image (X1) (X2) (X3) (Y)
76 41 45 73 50
77 45 14 73 43
78 41 45 71 4
79 +i 45 7o 46
80 41 14 76 46
81 42 14 72 44
82 -+ 46 69 40
83 45 90 79 40
84 41 43 62 40
85 37 36 72 41
86 46 50 63 50
87 41 o0 71 40
88 48 47 75 50
89 49 45 76 45
90 14 45 70 40
91 43 44 73 40
92 44 46 72 40
93 45 42 67 41
94 44 42 70 44
95 43 45 75 43
96 44 37 /71 4
97 42 47 71 41
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98 45 45 66 40
99 40 46 /70 39
100 43 46 70 45
101 42 50 61 47
Celebrity Kualitas | Keputusan
Brand Endorser Produk Pembelian
Responden | Image (X1) (X2) (X3) (Y)
102 44 45 75 47
103 40 14 68 50
104 46 45 71 o0
105 37 45 61 45
106 37 44 57 45
107 44 45 70 47
108 45 50 76 50
109 46 45 72 45
110 48 44 75 50
111 35 45 71 43
112 43 45 63 4
113 41 +4 72 46
114 48 33 56 31
115 47 45 72 50
116 44 33 o4 38
117 43 o0 73 o0
118 44 50 50 40
119 46 45 73 50
120 46 44 61 45
113

Dipindai dengan CamScanner

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Lampiran 7
Tabel Frekuensi Jawaban Responden

Distribusi Frekuensi Brand Image (X1)

No |Uraian |SS | S | R | TS | STS SS S R TS | STS
T | X111 |38 |3 |25 O 0 31,7% | 47,5% | 20,8% 0 0
2 | X1.1.2 (52 41|26 1 0 43,3% | 342% | 21,7% | 0,8% 0
3 [ X1.2.1|66 |47 7 | O 0 55% 39,2% 5,8% 0 0
4 | X1.2.2 (62|51 6 | 1 0 51,7% | 42,5% 5% 0,8% 0
5 | X1.3_.1 1411|6217 | O 0 342% | 51,7% | 14,2% 0 0
6 | X1.3.2 |63 |47 10| O 0 52,5% | 39,2% 8,3 % 0 0
7 | X14_1 |38 68|14 | O 0 31L,7% | 56,7% | 11,7% 0 0
8§ [ X142 |65|46| 9 | O 0 54,2% | 38,3% 7,9% 0 0
9 | X151 |57 |52 11| O 0 47,5% | 43,3% 9,2% 0 0
10 [ X1.5_.2 | 62 |46 |12 O 0 51,7% | 38,3% 10% 0 0
Mean 45,35% | 43,09% | 11,42°% | 0,16% 0
Sumber : Data diolah
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Distribusi Frekuensi Celebrity Endorser (X2)

No |Uraian ([SS | S | R | TS | STS SS S R TS | STS
1 | X211 (42 |54 24| O 0 35% 45% 20% 0 0
2 | X212 |49 (55|13 | 3 0 40,8% | 458% | 10,8% | 2,5% 0
3 [ X221]149 (50|20 1 0 40,8% | 41,7% | 16,7% | 0,8% 0
4 | X222 |5 (41|23 1 0 45,8% | 342% | 19.2% | 0,8% 0
5 | X231 |47 |51.|22]| 0O 0 39,2% | 42,5% | 18,3% 0 0
6 | X232 |66 (42|12 O 0 55% 35% 10% 0 0
7 | X241 (41 |64 14| 1 0 34,2% | 33,3% 11,7% 0,8% 0
8 [ X242 (62 48|10 | O 0 51,7% 40% 8,3% 0 0
9 | X25_1 |58 (48|14 | O 0 48,3% | 40,3% | 11,7% 0 0

10 | X252 (66 |40 14| O 0 55% 33,3% | 11,7% 0 0
Mean 44,58% | 41,11% | 13,84% | 0,49% | 0
Sumber : Data diolah
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Distribusi Frekuensi Kualitas Produk (X3)

No (Uraian |SS | S |R [TS [STS| SS S R TS STS
1 |X3.1_.1 |37 |56 |27 |0 [ O |[30,8% | 46,7% 22,5% 0 0
2 [X3.1.2 |51 |39 |29 11 | 0 |425% | 32,59% 24,2% 0,8% 0
3 (X321 139 |62 |19(0 | 0 [325% | 51,7% 15,8% 0 0
4 |X3.2.2 (43 |5 |19 |12 | O |358% | 46, 7% 15,8% 1,7% 0
5 [X3.3.1 |46 |52 (202 | 0O |383% | 43,3% 16,7 % 1,7% 0
6 |X33.2 |61 |39 |18|2 | 0 |50,8% 32,5% 15% 1,7% 0
7 |1X34.1 |61 |32 |26 |1 | O |50,8% | 26,7% 21,7% 0,8% 0
8§ X34 .2 |49 (45 |23 |3 | O |[40,8% | 37,5% 19,2% 2,5% 0
9 |X35.1 |44 |53 |20|3 | O |36,7% | 44,2% 16,7% 2,5% 0

10 | X35 2 [ 56 |42 (18 |4 | O |46,7% 35% 15% 3,3% 0
11 [X3.6_1 | 58 |46 (151 | O [48,3% | 38,3% 12,5% 0,8% 0
12 |X3.6_2 | 55 |45 |19 0 |458% | 37,5% 15,8% 0,8% 0
13 | X3.7_1 | 63 |43 |13 0 [525% | 358% 10,8% 0,8% 0
14 |X3.7_2 | 57 |44 (18 0 [(47,5% | 36,7% 15% 0,8% 0
15 |X3.8_1 |49 [54 |16 | 1 0 |40,8% 45% 13,3% | 0,8% 0
16 |X3.8.2 | 63 |63 |13 |1 0 |442% | 442% | 10,8% | 0,8% 0
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Mean 42,8% | 39,64% | 16,3% |1,23% | O
Sumber : Data diolah
Distribusi Frekuensi Keputusan Pembelian (Y)

No|Uraian [ SS| S | R | TS | STS SS S R TS STS
1 | X114 37| 56| 27| O 0] 30,8% 46,7% | 22,5% 0 0
2 | ¥1.2 51 39| 29| 1 0| 42,5% 32,5% | 24,2% 0,8% 0
3 | Y2_1 39162 19| 0 0] 32,5% 51,7% | 15,8% 0 0
4 (Y22 43| 56| 19| 2 0| 358% 46,7% | 15,8% 1,7 % 0
o | ¥.3_1 39| 55| 26| O 0] 325% 45,8% | 21,7% 0 0
6 | X322 52| 40| 27| 1 0] 43,3% 33,3% | 22,5% 0,8% 0
7 | Y4l 66 | 46 | 8| O 0 55% 38,3% 6,7 % 0 0
8 | Y42 64 | 48| 7| 1 0] 53,3% 40% 5,8 % 0,8% 0
9 | X5 1 61| 49| 10| O 0] 50,8% 40,8 % 8,3 % 0 0

10 | Y.5 2 66 | 42| 11| 1 0 55% 35% 9,2% 0,8% 0
11 | ¥X6.1 701 36| 14| O 0 58,35 30% 1175 0 0
12 | X.6 2 711 34| 15| O 0] 59,2% 28,3% | 12,5% 0 0
Mean 45,75% | 39,09% | 14,72% | 0,408% 0
Sumber : Data diolah
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Lampiran 8 Ouput SPSS

UJI VALIDITAS BRAND IMAGE (X1)

Correfations
*1.1_1 X1,1_2 1.2 1 %122 ¥1.3_1 X1.3_2 X1.4_1 ¥1.4_2 ¥1.5_1 %] 5_2 X1
¥1.1_1 Pearson Correlation 1 267 319 208 -150 041 082 036 - 018 -, 085 350 |
Big. (2-talled) 003 000 001 101 658 376 6949 848 /304 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥11_2 Pearson Correlation T T 1 312 218 050 071 136 145 081 078 471 |
Sig. (2-tailed) 003 001 017 588 440 139 115 508 397 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥12_1 Pearson Correlation 318 T 1 T 025 149 180 293 051 008 501 |
gig. (2-tailad) 000 001 000 788 105 048 001 583 326 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥1.2_2 Pearson Cormelation 298 218 Tl 1 123 188 215 184 087 129 518 |
Sig. (2-tailed) 001 017 000 ABOD 040 018 044 MBS 160 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥13_1 Pearson Comalation _A50 050 025 123 1 281 323 254 ETTH 451 403
Sig. (2-tailed) 101 588 788 180 004 0oi 005 000 000 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X13_2 Pearson Corrslation 041 071 1489 88 261 1 298 A36 314 388 575 |
Sig. (2-tailed) 558 440 105 040 004 001 000 000 000 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X1.4_1 Pearson Comelation 082 136 180 215 323 298 1 374 528 499 666 |
Sig. (2-tailed) 376 139 049 018 000 001 000 Ll o0 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥14_2 Pearson Comrelation 036 145 263 B4 54 A6 AT 1 a3g 201 630 |
Sig. (2-tailed) 699 115 a1 044 005 000 000 000 001 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥15_1 Pearson Comelation 018 061 051 067 ETT 314 529 439 1 403 584 |
sig. (2-tailed) 848 508 583 486 000 000 000 000 oo 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥15_2 Pearson Comelation -,095 078 004 129 451 388" 499 281 403 1 581 |
Sig. (2-tailed) 304 397 826 160 000 000 000 001 000 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X1 Pearson Correlation 350 . 501 518 493 575 666 630 584 581 1
Sig. (2-tailed) 000 000 600 000 000 000 000 000 000 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120

== Correlation is significant atthe 0.01 lavel (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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UJI VALIDITAS CELEBRITY ENDORSER (X2)

Correlations
Nz 11 - 2.2 1 N2.2_3 x2.3_1 X2.3_3 wz 41 T N2 5_1 w25 2 5]
X21_1 Pearson Correlation 1 208 BTk 388 A45 256 227 236 461 335 78 |
Sig. (2-tailed) 023 004 000 000 005 013 o009 000 ooa 000
i 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2 1.2 Pearson Correlation 208 1 378 490 T T e 410 a4 523 381 243 652
Sig. (2-talled) 023 000 000 000 000 000 ,000 000 o008 000
i 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
%22 1 Pearson Correlation 291 378 1 428 528 431 456 405 500 295 706 |
sig, (2-tailed) a1 poo ,000 000 000 000 000 000 oo 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X222 Pearson Caorrelation 3E6 490 428 1 354 451 350 379 A50 338 T T
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 060
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
%23 _1 Pearson Corralation AdE 334 526 359 1 356 33s 288 A68 465 B85
Sig. (2-talled) ,000 000 000 000 000 000 001 .000 000 .000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2.3_2 FPearson Gormelation 256 410 31 as1 356 1 3868 400 360 389 657
Sig. (2-talled) 005 000 000 000 000 ano ano 000 ,000 000
N 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2 4_1 Pearson Corelation 227 a4 456 353 338 386 1 507 a9 a7 691 |
Sig. (2-1ailed) R B [H i) REIRLE] SO0 MaluiEl Doo SO | RL¥] [afnin] OG0
¥ | 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2 4_2 Paarson Comralation 236 523 408 3ra 288 400 507 1 FE 283 652
Sig. (2-1ailed) Jo0g 000 000 000 004 000 000 000 005 ,000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2.5_1 Pearson Comelation 481 381 509 A80 488 369 590 A58 1 545 771
Sig. (2-tallad) 000 000 000 000 000 000 00 000 000 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
X2.5_2 Pearson Comrelation 335 243 288 336 ABS 389 a7 253 548 1 632
Sig. (2-talled) oo ooa SO M lnln] (o [ndu] aoo oo oS Qoo oo
i 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
w2 Pearson Carreiation 576 852 06 701 a5 BET 691 B2 T71 &332 1
Sig. (2-tallad) LoD Jooo ooo 000 oo Oo0 W lnin ooo aoo 0oD
I 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120

= Carrelation is significant 3l the 0.05 leval (2-1alled),
= Correlation Is significant atthe 0,01 leval (2-tailad)
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UJI VALIDITAS KUALITAS PRODUK (X3)

o sl boa s
e L [ - b B 0 o B 9.1 o T A1 3 N S R WAB 3 | Hae.0 = o ] 5 o b =3
T=31.1 FPoarson Comslanan 1 208 22T el 243 ETL T Er T BT A3z 18 TTE & T 280 4n KEL aan |
Sig, (2-taned) oo o013 000 o0r 000 oo0s oo 0oz 152 o1 o0z 000 00 000 A5a o0
P 120 120 120 120 120 130 120 120 120 120 120 120 120 120 120 1208 120
®31_2 Faarson Comelabon T 1 ETTh TG4 A4 A6 =T AR AW | REE] KT I 168 A B0 226 88 | 507 |
Big, (2-tailed 001 T F) 00 000 ors Ao 04T 033 ool Jom ota 1T Joon a1 ang aoo
i 120 120 120 120 120 120 130 120 120 120 120 120 120 1320 120 120 120
=321 FPamison Gonslabian 387 T T ] ASE ET ke 33 FFl EFL are T Jadr ETEE ET1 ATA 338 2TE it
Big, (2-raitad) L) Bz Boo oo 000 apn o0 000 U E R fon Jaon g Ban oo Boa
M 120 170 130 120 130 120 180 120 130 120 130 120 120 120 120 120 120
W3 2_2 Pearson Camsiatan Az Jana AGE 1 2e) FTE a4 ET T A1a T ara ET 1 aan A0n T T A8T
Wig. {2 imste) oo felile] Ono i i Ralil | Malala] fel=k Wijali) DOS oo fLalikd LoD foca]e] falile) fala 14 Jong
3 120 120 120 120 120 130 120 1320 120 120 120 120 120 120 120 126 120
®3.3_1 Paamon Comalanon ETE 404 ETE F ol 1 "y ETE BT L) FLEM e 127 358 L% KT T il AT? LT3
iy, (2=babledy 0T afrle] 000 e leieg et Melels) Relele) Jo0 el ooz s oo felale] Nalel ] JOEE St
r 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 20 120
X33_2  Pearson Comsiation ATe 189 T 283 T 1 EET JAdET FE aar T BT L] ETE ATE FTT ATE T T o
Big, (I ranied 000 ore .oon o0 G000 .ooa aoa 000 B0 a4 o6r 00 oao ,ooa Jana 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 100
=34_1 Pasarson Comelation 284 AR A2 JAdn ARY o34 1 FTT ATE 268 e EiT FTE ARt i el =T
Wig. (3-tailad) M0 fialife} fLefali Nalele] o000 Nalile] 0o Wilale) 04 Qoo A10 Ja0o Relils) 200 000 Joad
2 120 130 120 120 120 130 126 130 120 120 120 120 120 1320 120 120 130
®34_2 Paarson Comrelaton T EiFd aan ET T ST AdD KT 1 204 ane e g AST A e 2ER G5
iy, (2-lammsd) ann osF alels] Jan i+ laln] oo falele) o ek fi=lels) fedale) Jon ona ono Jamd Bl
r 120 120 120 120 120 130 120 130 120 120 130 120 120 130 120 120 130
| K360 Pearson Conelation - 105 KT s 28R AZB T | AR 734 1 sy 3Us 055 AR 333 SAA ASF 623
Sig {2-tatlad) o0z JES Mafnle i lnle] JHFY SO Salaln] a0 fleiil, B lals] S8 Blilaje] ulile] frlrie] fafn 1] Jondg
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 1240 120 120 120 120 120
XEE_T  Paarson Corretation A2z R ) I T5 =TT 2T 20T T T T 5 251 1 FT-F =TT T I A A =TT S
.i_ﬁ- L tmileedy JSES s L3 ooa 0% oy falil] ona felak] Nl Malil | Jor i Lala) e e Li] N lehi] Ll b R la L]
P 120 120 130 1320 120 130 130 120 120 120 120 120 130 1320 120 120 130
WAG_1  Pasmon Comeiaton E1L3 241 . ETE T8 ETT B28 L ETT ETF i 1 T 1 AR Aang ETT L K Fi
Big (Tinited) oin noa oo [oo 0oz 004 .aonn Jooa oo 001 aon 000 on0 bo6 .aon Jonn
M 120 130 120 120 120 120 120 120 190 120 120 120 120 120 120 130 128
®aAm,.2 Peuarson Comslahon 278 166 ETT ET L 137 Bl FEL T 5% a6 266 1 FL L an 205 2TA are |
Big, (3-1aiba) el nro .npo Jag Aan OaT 810 alsle) M50 BOT WALt} ooy g JaRa Jone el
i 120 120 120 120 120 120 120 1340 130 120 1320 120 120 120 120 120 120
HET_V  Paaimon Cornslation aar A ETTH A0 E T ETT FTE anr ABT A ARA ET Tl [ 4a0 | 3am T 2
Sig. (2-tailad) SN il Lo} O LB O JO00 felale) SO LOG JDOG Walils] i 14 e 000 00 SO0 Nileivl
M 120 130 120 130 130 1320 120 120 120 120 130 120 120 1370 120 120 120
HiT_ 2 Paamon Comslation L ARG AFd T SR AT B Ad T A28 Gl S Adg ] (RO ATE AT
g, O ikl o e il Jana s Tale] e lals ] Jonn .onn Jaoo i lali) Relsli] Lo aln ) i [e ] o ann JBan
r 120 120 120 120 120 120 |20 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
RAB_1  Pamimon Comsiation ETL Ao A T 7T i T T rE T . AR 08 2 T 1 Tt are
Sig. {3-tmibaay Jonn a3 JOna oo filidl oo Walald) Joooa Witali) Do N lal.] 38 aoo Ritale] fatals) R lala]
L\J =0 1o "32 120 120 130 1 Fa 130 TR0 120 1:& )2 11‘_‘? 1?2 1 30 120 LRl
HAW_2  Paarson Constaiion A0 AAn ATH T A7 ATT T =TT T A A FEL AT T T ara T T 1 are
Sig) (F-tailmd) L1 JodG ot e alele] Wit O fialala} R lsf] D00 B o L0 a0z il faln] o] Waleli] i Jalh]
i 1320 120 120 120 120 130 120 120 130 120 126 {20 120 120 120 120 120
o | Paarson Comelation sa0 mar ey ICI- S ET T T T Tan a8 N 5T o sy ATR Ty Tl BEE BTR 1
Big (2-taed) o0 oo oo Ja00 00 N1t .aoa a0n oao T oo aon T ooo bon .ana
£ 120 120 120 120 120 120 1230 EL] 120 120 120 120 120 120 120 120 190

== Camabation s signmoant ot ine O D1 level (2-Tallad)
= Comalation |8 significant ot e G 08 beeal (3 imibed)
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UJI VALIDITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Corralations
Y1 Y12 Y21 Y22 ¥ a1 Y3 2 Ya_i N ) Y5 1 Y5 2 Yo_1 Yo2 v
L1 . T 2 T r T T .- r—
Y11 Feaison Comelation 1 2540 485 338 L4010 a18 e F R 388 a4 B18 R a1 i 1] BT
Sig. (2-talled) 601 000 ooo D00 000 000 000 000 0oo 000 004 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥1_2 Paarson Correlation 200 1 231 263 57 AT 187 208 AB2 ETE 287 975 568
Sig. (2-talled) 001 000 004 ooo 205 031 023 000 000 DOS 000 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥Y2._1 Paarson Correlation 345 3% 1 &2 E5F arr 503" ATE 398 AT 202 283 729 |
Sig. (2-tailed) pulvin Nedwin] D00 Mulofn) fefn]n] Loon Rafnin a0 oog 00 002 Mo fnln)
[ 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
14 r1 ey T % = 13 117 k3 =T ¥ i3
¥Y.2.-2 FPearson Cormalation 338 263 AT 1 338 360 e L A36 B | 3 A09 1] =218 BE4T
Sig (2-kallea) JDoo ;004 00o 0oo W ilols) Joaon oo oo a0 gilak | 017 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Y3_1 Prarson Gorelation Aot 3T CIER 335 1 AT 285 336 A 321 352 SIE 672
Sig. (2-talled) 000 oo 0o 000 000 0032 0o 000 oo 000 001 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥.3_2 Peaarson Correlation aie 17 TT 388 AT 1 18 294 248 515 272" 074 S5a4
Sig. (2talled) 000 205 000 000 000 000 001 007 000 003 421 000
I 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
— L ™ £ 2 B T L Lk L L b T
b . | Fearson Cormelation e & B AT 503 IR =85 318 1 T3 AT T4 288 54 553
Sig (2-talled) 000 631 000 ooo 002 000 000 ooo Doo 001 093 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Y4_2 Pearson Correlation aBg 208 ATE 336 338 294 A3 1 230 ang 342 188 810
Sig. (2-talled) 000 023 0oo 000 000 001 oo 012 012 boo 070 000
M 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥5_1 Pearson Correlation T ABT 366 363 A 246 are 230 1 402 378 448 &70 |
Sig. (2-tailed) eivin] Doo Nefinie] 30 Nalofn) aoT Raieln) 012 Nrlnfu] NEjniv] 000 000
rd 12 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Y.5_2 Pearson Corrsfation 18 ara 407 ADE 321 15 374 229 A0 1 4TS 335 700
Sig {(2-lalled) oo Nl ooo 0o Malofs) W afn]n) Nalafnl %2 Qoo OO0 SO0 000
4| 120 130 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Y6_1 Pearson Comelation 968 267 282 288 352 ciz 298 ETEn 378 ATE 1 284 608 |
Sig, (2-talled) ooo oS a0t 001 .ooo 003 Jbo1 oo oo Jooo ooz oo
M 120 120 1240 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
¥.6_2 Pearson Gomelation 280 875 283 218 313 074 154 166 A48 338 264 1 514
Sig. (2-talled) 004 boo 002 017 004 421 083 070 000 ooo 002 000
I 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120
Y Pearson Correlation BT 569 728 BAT 87T TS 863 810 870 700 608 514 1
Sig. (2-talled) Loon ,oon oo ,ooo 000 Looo i [a]i} o0 000 Bon 000 ,ooo
[ 120 120 128 120 120 120 120 120 120 120 120 120 120

= Comelation is significant at tha 0,01 leve) {(2-tallpd)
= Comelation is signiMcant at the 0.05 level (2-tailad),
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UJI REABILITAS BRAND IMAGE (X1)

Case Processing Summary

Cases Valid
Excluded®

Total

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems

78| 10

UJI REALIBILITAS CELEBRITY ENDORSER (X2)

Case Processing Summary

Cases Valid

Excluded®
Total

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.
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Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

864 10

UJI REABILITAS KUALITAS PRODUK (X3)

Case Processing Summary

Cases Valid
Excluded®

Total

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

887 16

UJI REABILITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Case Processing Summary

Cases Valid

Excluded®
Total

a. Listwise deletion based on all variables in
the procedure.
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Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

868 12

PERHITUNGAN ASUMSI KLASIK

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz
ed Residual
N 120

Normal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 2. 70753995

Most Extreme Differences  Absolute 056
Positive 042
Negative - 056
Test Statistic 056
Asymp. Sig. (2-tailed) 200

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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Regression Studentized Deleted (Press) Residual

MULTIKOLERITAS

Collinearity Statistics

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std. Error Beta Tolerance
I (Constant) 2,266 3,276 692 490
Xi 268 083 213 3,248 002 134
X2 431 070 A60 6,164 000 564
X3 164 047 203 3484 001 3
a. Dependent Variable: Y
HETEROKEDASTISITAS
Scatterplot
Dependent Variable: Y
O
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Regression Standardized Predicted Value

VIF

1,362
1,773

1,951
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AUTOKORELASI

Model Summr:lryb

Adjusted R Std. Error of Durbin-
Square the Estimate Watson

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
b. Dependent Variable: Y

UJI ANALISIS REGRENSI LINIER BERGANDA

Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model = Std. Error Beta 1 =10 ] Tolerance VIF
1 (Constanh 2266 3276 0692 04490
Brand Image 0,268 0083 0,213 3,248 0,002 0734 1,362
Celehrity Endorser 0,431 0,070 0,460 6,164 0,000 0,564 1,773
KualitasFProduk 0,164 0,047 0,273 3484 0,00 0513 1,951

a. DependentVarable Keputusan Pembelian

PENGUJIAN HIPOTESIS UJI T

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
B Std. Error Beta { Sig. Tolerance VIF
(Constant) 2,266 3276 692 490
X1 268 083 213 3,248 002 134 1,362
X2 431 070 460 6,164 000 564 1,773
X3 164 047 273 3,484 001 513 1,951
a. Dependent Variable: Y
5
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HIPOTESIS UJI F

ANOVA*®

Sum of
Model Squares Mean Square

Regression 1518.963 506,321

Residual 872,362 7,520
Total 2391,325

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
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