BABYV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda dan uji
hipotesis terhadap hipotesis yang diajukan dalam penelitian
ini, maka kesimpulan dari penelitian ini adalah :

1. Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hasil diperoleh dari pengujian menggunakan
uji-t diperoleh nilai signifikan sebesar < 0,05 , dari hasil
tersebut dapat dinyatakan bahwa hipotesis yang diajukan
diterima dan terbukti kebenarannya.

2. Kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Hasil diperoleh dari pengujian
menggunakan uji-t diperoleh nilai signifikan sebesar <
0,05 , dari hasil tersebut dapat dinyatakan bahwa
hipotesis yang diajukan diterima dan terbukti
kebenarannya.

3. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hasil diperoleh dari pengujian menggunakan
uji-t diperoleh nilai signifikan sebesar < 0,05 , dari hasil
tersebut dapat dinyatakan bahwa hipotesis yang diajukan
diterima dan terbukti kebenarannya.

4.  Promosi, kualitas produk dan harga secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil
diperoleh dari pengujian menggunakan uji-F diperoleh
nilai signifikan sebesar < 0,05, dari hasil tersebut dapat
dinyatakan bahwa hipotesis yang diajukan diterima dan
terbukti kebenarannya.
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah

diambil, maka saran-saran yang dapat diajukan kepada

pimpinan PT Arta Boga Cemerlang adalah sebagai berikut:

a.

Pimpinan PT Arta Boga Cemerlang sebaiknya
mengkatkan kegiatan promosi agar semakin banyak
konsumen yang mengetahui produk maka hari itu dapat
membantu  meningkatkan  keputusan = pembelian
konsumen.

Pimpinan PT Arta Boga Cemerlang sebaiknya
mengkatkan kualitas produk perlu memperhatikan
kemasan produk YOU C 1000 agar terlihat lebih menarik
dan ramah lingkungan sehingga dapat meningkatkan
kepusan pembelian pada produk tersebut.

Harga produk YOU C Vitamin seimbang dengan kualitas
yang dibutuhkan maka pimpinan PT Arta Boga
Cemerlang perlu memperhatikan keterjangkauan harga
dengan kualitas produk terhadap daya saing harga
produk sejenis.

Pimpinan PT. Arta Boga Cemerlang diharapkan
membuat inovasi rasa baru yang tidak terlalu asam
sehingga menarik minat konsumen yang tidak menyukai
rasa asam, sehingga dapat meningkatkan keputusan
pembelian produk tersebut
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