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FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
Kampus : JI. Dukuh Menanggal XI1/4, Telp- Fax, 031-8281 183 Surabaya 60234
Website : hitpy/www.unipasby.ac.id

SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI

Yang bertanda tangan di bawah ini
: I Made Bagus Dwiarta, S.E., M.M.

Nama .
Jabatan : Ketua Program Studi Manajemen
Menyatakan bahwa

Nama : Melati Kurnia Sari

NIM : 191500171

Prodi : Manajemen

Telah melakukan uji plagiasi dengan judul arti "Pengaruh Promosi, Kualitas Produk
dan Harga Terhadap Kep Pembelian K YOU C Vitamin 1000 PT
Arta Boga Cemerlang Area Surabaya Timur dengan hasil Similarity Index 14%

sehingga layak untuk mengikuti sidang skripsi.

Demikian surat pernyataan ini kami buat untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.




Lampiran 7 : Berita Acara Ujian Skripsi

UNIVERSITAS PGRI ADI BUANA SURABAYA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
:ILDuan.:vqm XI/4 , Telp- Fax. 031-8281183 Surabay® 60234
v et

BERITA ACARA UJIAN PROPOSAL SKRIPSI
tas Ekonomi

Pada hari Senin tanggal 15 bulan Mei tahun 2023 bertempat bertempat di Fakult2® 5 oo g
dan Bisnis Universitas PGRI Adi Buana Surabaya telah dilaksanakan Ujian
Semester Ganjil / Genap *) Tahun Akademi 2022 / 2023
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Lampiran 8
Kuisioner Penelitian

SURAT PENGANTAR KUESIONER

Kepada Yth.

Saudara/I Responden

Di tempat

Dengan Hormat, saya yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Melati Kurnia Sari
NIM : 191500171
Fak/Prodi : Ekonomi dan Bisnis/Manajemen

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya

Dengan ini saya memohon kepada Saudara/i untuk
dapat berpartisipasi dalam mengisi kuesioner penelitian ini. Saya
menyadari permohonan ini sedikit banyaknya akan mengganggu
aktivitas atau ketenangan Saudara/i Penelitian ini digunakan
hanya untuk kepentingan penyelesaian data skripsi yang
berjudul “(Pengaruh Promosi, Kualitas Produk dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian YOU C Vitamin 1000 PT. Arta

”

Boga Cemerlang Surabaya Timu)”. Besar harapan saya agar
kuesioner ini dapat terisi dengan benar sesuai dengan fakta yang
ada.

Atas kesediaan Saudara/i dalam mengisi kuesioner ini
saya ucapkan terima kasih.

Peneliti

Melati Kurnia Sari



Kuesioner

“Pengaruh Promosi, Kualitas Produk dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian YOU C Vitamin 1000 PT. Arta Boga
Cemerlang Surabaya Timur”

Identitas Responden
Untuk kelengkapan data penelitian, kami mohon

Saudara/i mengisi data dibawah ini dengan cara memberi

tanda checklistbl]
1.Jenis Kelamin :
[ Perempuan [ Laki-laki
2.Usia Responden :

[] 17 - 24 Tahun [] 33-50Tahun
[] 25-32Tahun [] Lainnya
3. Pendidikan

[ sma [ st
O D3 O s2
4. Pekerjaan

[] Pelajar/ Mahasiswa [] Pedagang/Wirausaha

[] PNS [l Wiraswasta



5.Pendapatan

[J <Rp 1.000.000

[] Rp1.000.000 -Rp2.500.000

[] Rp 2500.000 - Rp 4.500.000

[0 >Rp 4.500.000

II.  Petunjuk Pengisian

1. Saudara/i dimohon membaca pertanyaan-pertanyaan

berikut dengan seksama

2. Pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan tanggapan
Saudara/i dengan cara memberi tanda cheklist (V) pada

kolom yang tersedia.

(SS) | Sangat Setuju
(S) Setuju
(KS) | Kurang Setuju
(TS) | Tidak Setuju
(STS) | Sangat Tidak Setuju




Variabel Penelitian
A. Promosi (Xi)

No

Pernyataan

Jawaban Responden

SS | S| KS | TS | STS

Periklanan (Advetising)

Iklan YOU C Vitamin sangat

1. | menarik sehingga membuat
saya membeli produknya
Banyaknya  informasi  dari

2. | mulut ke mulut mengenai YOU

C Vitamin 1000

Penjualan Perorangan (Personal

selling)
3 Penjualan YOU C Vitamin 1000
" | dilakukan secara door to doo
Produk YOU C Vitamin 1000
1 mudah  diperoleh  kerena

penjualannya semakin meluas
dimasyarakat.

Pemasaran Langsung (Direct
Marketing)

Produk YOU C Vitamin 1000
memiliki iklan di berbagai
media sosial




Produk YOU C Vitamin 1000
makin banyak ditemui di event-
event

B. Kualitas Produk (X2)

Jawaban Responden
No. Pernyataan
SS | S| KS | TS | STS
Kinerja
Saya merasa YOU C 1000
7. | Vitamin dapat memperkuat
daya tahan tubuh.
YOU C Vitamin 1000 dapat
8. | menjaga tubuh tetap terhidrasi
di tengah aktivitas
Estetika
Produk YOU C Vitamin 1000
9. | memiliki variasi rasa yang
menarik
Tampilan kemasan YOU C
10. | Vitamin 1000 memiliki daya
tarik
Daya Tahan
M 1you ¢ Vitamin dikemas




dengan baik sehingga dapat
menjaga daya tahan produk

12.

Jangka waktu YOU C Vitamin
1000 expired relatif lama sehingga
bisa digunakan dalam jangka
waktu lama

C. Harga (X3)

No.

Pernyataan

Jawaban Responden

SS

S

KS

TS

STS

Keterjangkauan Harga

13

Harga produk YOU C Vitamin
1000 relatif terjangkau

14

Harga produk YOU C Vitamin
termasuk dalam katagori wajar

Kesesuaian Harga

Harga produk YOU C Vitamin

15 | 1000 sesuai dengan kualitas
produk tersebut
Harga produk YOU C Vitamin
16 | seimbang dengan kualitas yang

dibutuhkan

Kesesuaian Harga Dengan Manfaat




Harga yang ditawarkan YOU C

17. | Vitamin 1000 sesuai dengan
manfaat yang saya rasakan
Harga yang ditawarkan YOU C

18. | Vitamin 1000 sesuai dengan

tengah aktivitas untuk saya

D. Keputusan Pembelian (Y)

No

Pernyataan

Jawaban Responden

SS

S

KS

TS

STS

Pencarian Informasi

Saya membeli YOU C Vitamin

19.
1000 karena melihat dari brosur
Saya membeli YOU C Vitamin
20. | 1000 mendapatkan saran dari

teman

Kemantapan Pada Sebuah Produk

Saya merasa kualitas produk

21.
YOU C Vitamin 1000 sangat baik
Saya menggunakan produk
” YOU C 1000 karena sesuai

dengan harga dan kualitas yang
saya harapkan




Perilaku Pasca Pembelian

Saya merasa puas membeli
Produk YOU C Vitamin 1000

23. .
karena rasa yang sesuai saya
inginkan
Saya merasa produk YOU C

o4 Vitamin 1000 sesuai dengan

kebutuhan maka saya akan
melakukan pembelian ulang




Lampiran 9:
Tabulasi Karakteristik Responden

Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Laki- Laki % 288 288 288
Perempuan 64 712 712 100.0
Total 90 | 1000 100.0
Usia
Valid Cumulative
Frequency Percent Percent Percent
Valid 17-24 tahun 34 378 378 378
25-34 tahun 48 53.3 53.3 91.1
35-50 tahun 8 8.9 8.9 100.0
Total 90| 1000| 1000
Pekerjaan
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Pelajar/Mahasiswa 12 13.3 13.3 13.3
PNS 19 211 211 344
Pedagang/Wirausaha 50 55.6 55.6 90.0
Wiraswasta 9 10.0 10.0 100.0
Total 90 100.0 100.0




Pendidikan

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Vald SMA 48 53.4 53.4 53.4
D3 12 13.3 13.3 66.7
S1 28 311 311 97.8
S2 2 22 22 100.0
Total 90| 100.0 100.0
Pendapatan
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid  <1.000.000 10 1.1 1.1 11.1
1.000.000-2.500.000 21 23.3 23.3 34.4
2.500.000-4.500.000 52 57.8 57.8 92.2
>4.500.000 7 7.8 7.8 100.0
Total 90 100.0 100.0




Lampiran 10 :

Tabulasi Data
Responden PROMOSI Jumlah
X1_1|X1.2|X1.3|X1.4|X1.5]|X1_6
Resp_1 2 3 2 2 2 2 13
Resp_2 3 5 5 5 5 4 27
Resp_3 5 5 5 4 4 5 28
Resp 4 5 5 5 4 4 5 28
Resp_5 5 5 5 5 5 5 30
Resp_6 5 5 5 5 5 5 30
Resp_7 4 4 4 4 4 5 25
Resp_8 4 4 4 4 4 5 25
Resp_9 4 4 4 4 4 5 25
Resp_10 4 4 4 4 4 5 25
Resp_11 4 4 4 5 5 5 27
Resp_12 3 3 3 3 3 4 19
Resp_13 3 3 3 3 3 3 18
Resp_14 4 3 4 4 4 3 22
Resp_15 5 5 5 5 5 5 30
Resp_16 5 5 5 5 5 5 30
Resp_17 4 4 4 4 4 4 24
Resp_18 4 4 4 4 5 4 25
Resp_19 4 4 4 4 4 4 24
Resp_20 4 4 4 4 4 4 24
Resp_21 4 5 4 4 4 5 26
Resp_22 4 4 4 4 4 4 24
Resp_23 5 4 4 4 4 4 25




25

25
24

20

24
24
25

18
24

25
25
27
22
30
22
12
12
29

22
12

23

24

20

18
27
20

20

4
5
4
5
4
4
4
3
4
4
5
4
5
5
3
2
2
5
3
2
4
4
3
2
4
4
4

Resp_24
Resp_25
Resp_26
Resp_27
Resp_28
Resp_29
Resp_30
Resp_31
Resp_32
Resp_33
Resp_34
Resp_35
Resp_36
Resp_37
Resp_38
Resp_39
Resp_40
Resp_41
Resp_42
Resp_43
Resp_44
Resp_45
Resp_46
Resp_47
Resp_48
Resp_49
Resp_50




21

22

24
22
30

30
24

24
24

24
26
24

4
3
4
4
5
5
4
4
4
4
4
4

Resp_51

Resp_52
Resp_53
Resp_54
Resp_55
Resp_56

Resp_57

Resp_58
Resp_59
Resp_60
Resp_61
Resp_62

Resp_63
Resp_64
Resp_65
Resp_66
Resp_67

25
25
25
24
20
24
24
20
18
27
20
20
21
22
24

5
4
5
4
5
4
4
3
2
4
4
4
4
3
4

Resp_68
Resp_69
Resp_70
Resp_71
Resp_72
Resp_73
Resp_74
Resp_75
Resp_76
Resp_77




22
30
30

24

24
24
24

26

24

25
25
25
24

4
5
5
4
4
4
4
4
4
5
4
5
4

Resp_78
Resp_79
Resp_80
Resp_81
Resp_82
Resp_83
Resp_84
Resp_85
Resp_86
Resp_87
Resp_88
Resp_89
Resp_90




Responden KUALITAS PRODUK Jumlah
X2.1|X2.2|X23|X2.4|X25/|X2.6
Resp_1 5 5 5 5 5 5 30
Resp_2 5 5 5 5 5 5 30
Resp_3 2 2 2 2 2 2 12
Resp_4 3 3 3 3 3 3 18
Resp_5 5 3 2 3 2 2 17
Resp_6 2 3 2 2 2 2 13
Resp_7 3 3 3 3 3 3 18
Resp_8 3 3 3 3 4 3 19
Resp_9 3 3 3 3 3 3 18
Resp_10 3 3 3 3 3 3 18
Resp_11 4 3 3 3 3 3 19
Resp_12 3 3 3 3 3 3 18
Resp_13 3 3 3 3 3 3 18
Resp_14 3 3 3 3 3 3 18
Resp 15 4 3 3 3 3 3 19
Resp_16 4 4 4 4 4 4 24
Resp_17 4 2 4 5 5 4 24
Resp_18 4 4 5 4 4 4 25
Resp_19 5 4 4 4 4 4 25
Resp_20 3 3 5 5 5 2 23
Resp 21 5 3 5 3 3 3 22
Resp_22 4 4 4 4 4 4 24
Resp_23 2 2 2 2 2 2 12
Resp_24 4 4 5 4 4 4 25
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HARGA
Responden Jumlah
X3_1 | X3_2 | X3.3|X34|X3.5]|X3.6
Resp_1 5 5 5 5 5 5 30
Resp_2 5 5 5 5 5 5 30
Resp_3 5 5 5 5 5 5 30
Resp_4 5 5 5 5 5 5 30
Resp_5 5 5 5 5 5 5 30
Resp_6 5 5 5 5 5 5 30
Resp 7 1 1 2 2 1 1 8
Resp_8 5 5 5 5 5 5 30
Resp_9 4 3 4 4 4 3 22
Resp_10 3 3 3 3 3 3 18
Resp_11 3 3 3 3 3 3 18
Resp_12 5 5 5 5 5 5 30
Resp_13 5 5 5 5 5 5 30
Resp_14 5 5 5 5 5 5 30
Resp_15 5 5 5 5 5 5 30
Resp_16 3 4 3 3 3 4 20
Resp_17 4 4 4 4 4 4 24
Resp_18 3 3 3 3 3 3 18
Resp_19 3 4 3 3 3 4 20
Resp_20 4 4 4 4 4 4 24
Resp_21 4 4 4 4 4 4 24
Resp_22 3 3 3 3 2 3 17
Resp_23 5 5 5 5 5 5 30
Resp_24 5 5 5 5 5 5 30
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KEPUTUSAN PEMBELIAN

Responden Jumlah
Y1| Y2 )| Y3 |Y4 | Y5 ]| Y6

Resp_1 2 2 2 2 2 2 12
Resp_2 2 3 3 2 3 2 15
Resp_3 2 3 3 3 2 2 15
Resp_4 2 2 2 2 2 2 12
Resp_5 2 2 2 2 2 2 12
Resp_6 2 3 3 2 3 2 15
Resp_7 5 5 5 5 5 5 30
Resp_8 2 2 2 2 2 2 12
Resp_9 3 3 3 3 3 3 18
Resp_10 3 5 4 4 4 4 24
Resp 11 4 5 4 4 4 4 25
Resp_12 1 2 1 1 2 1 8
Resp_13 2 2 2 2 2 2 12
Resp_14 1 2 1 2 1 1

Resp 15 1 2 1 1 1 2

Resp_16 4 4 4 4 4 4 24
Resp_17 4 5 4 4 4 5 26
Resp_18 4 4 5 4 4 4 25
Resp_19 4 4 5 5 4 5 27
Resp_20 2 3 2 5 5 2 19
Resp 21 4 4 5 5 5 5 28
Resp_22 3 2 3 3 3 4 18
Resp_23 2 3 2 2 2 2 13
Resp_24 4 4 4 4 4 4 24
Resp_25 4 3 4 3 3 4 21
Resp_26 2 2 2 2 2 2 12
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Lampiran 11

Rekapitulasi Total Skor Jawaban Responden

No. Resp (X1) (X2) (X3) Y
1. 13 30 30 12
2. 27 30 30 15
3. 28 12 30 15
4. 28 18 30 12
5. 30 17 30 12
6. 30 13 30 15
7. 25 18 8 30
8. 25 19 30 12
9. 25 18 22 18
10. 25 18 18 24
11. 27 19 18 25
12. 19 18 30 8
13. 18 18 30 12
14. 22 18 30 8
15. 30 19 30 8
16. 30 24 20 24
17. 24 24 24 26
18. 25 25 18 25
19. 24 25 20 27
20. 24 23 24 19
21. 26 22 24 28
22. 24 24 17 18
23. 25 12 30 13
24. 25 25 30 24
25. 25 24 21 21
26. 24 22 12 12
27. 20 27 29 30
28. 24 20 17 15
29. 24 22 27 24
30. 25 20 22 18
31. 18 13 23 10
32. 24 24 30 28
33. 25 16 30 13




34. 25 29 30 30
35. 27 30 25 29
36. 22 24 30 29
37. 30 24 18 26
38. 22 18 13 12
39. 12 21 15 13
40. 12 29 30 24
41. 29 27 22 20
42. 22 21 23 27
43. 12 26 19 19
44. 23 27 18 14
45. 24 18 21 23
46. 20 13 18 21
47. 18 18 18 13
48. 27 23 19 30
49. 20 23 22 15
50. 20 22 23 23
51. 21 12 17 17
52. 22 25 29 10
53. 24 24 29 26
54. 22 16 21 12
55. 30 18 12 26
56. 30 24 29 25
57. 24 24 17 26
58. 24 26 29 25
59. 24 25 22 14
60. 24 25 21 12
61. 26 27 25 26
62. 24 24 29 25
63. 25 24 26 25
64. 25 12 24 28
65. 25 19 20 27
66. 24 19 14 17
67. 20 18 17 15
68. 24 24 24 21
69. 24 18 18 27
70. 20 13 19 19




71. 18 18 22 28
72. 27 23 23 18
73. 20 23 17 13
74. 20 22 29 24
75. 21 12 29 21
76. 22 25 21 12
77. 24 24 12 30
78. 22 16 29 15
79. 30 18 17 24
80. 30 24 29 18
81. 24 24 29 10
82. 24 26 26 28
83. 24 25 24 13
84. 24 25 20 30
85. 26 27 14 29
86. 24 24 17 29
87. 25 24 24 26
88. 25 12 18 12
89. 25 19 19 13
90. 24 18 22 24




Lampiran 12
Hasil Uji Validitas
Uji Validitas Variabel (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1 4 X1.5 X1_6 Total X1

X1_1 Pearson

Correlatio 1 521 571%  665%  551% 635" 771"
n
Sig. (2-

? ( 000 000  .000 .000 000  .000  .000
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90

X1 2 Pearson
Correlatio  .521™ 1 753" .657" 719" 776" .855™
n
Sig. (2-
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90
X1_3 Pearson
Correlatio  .571™  .753™ 1 720" 788" 668"  .863™
n
Sig. (2-
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000




X1 4 Pearson
Correlatio
n
Sig. (2-
tailed)
N

X1_5 Pearson
Correlatio
n
Sig. (2-
tailed)
N

X1 6 Pearson
Correlatio
n
Sig. (2-
tailed)
N

Prom Pearson

osi Correlatio
n
Sig. (2-
tailed)
N

.665™

.000

90

551"

.000

90

.635™

.000

90

7717

.000

90

.657"

.000

90

719"

.000

90

776"

.000

90

.855™

.000

90

720"

.000

90

788"

.000

90

668"

.000

90

863"

.000

90

.000

90

.816™

.000

90

769"

.000

90

.900™

.000

90

.816™

.000

90

.000

90

.690™

.000

90

.880™

.000

90

.769™

.000

90

.690™

.000

90

.000

90

.886™

.000

90

.900™

.000

90

.880™

.000

90

886"

.000

90

.000

90

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
** Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed)




Uji Validitas Variabel X2

Correlations
X2-1  X2-2 X2-3 X244 X2-5 X2-6 Total X2
X2_1 Pearson 1 .789" 678" .658™  .640™ .658™ 837
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90
X2_2 Pearson 789" 1 716" 710 751" 732" .886™
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90
X2_3 Pearson 678" 716" 1 754" 761" .756™ 887
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90
X2_4 Pearson 658~ 710" 754" 1 877 726" .894™
Correlation
Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000
tailed)
N 90 90 90 90 90 90 90
X2_5 Pearson .640™ 751 761" 877" 1 .746™ 905"

Correlation




X2_6

Kuali
tasPr
oduk

Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

.000

90

.658™

.000

90

837

.000

90

.000

90
732™

.000

90
.886™

.000

90

.000

90

.756™

.000

90

887"

.000

90

.000

90

726"

.000

90

.894™

.000

90

90

746"

.000

90

.905™

.000

90

.000

90

90

873"

.000

90

.000

90
873"

.000

90

90

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
** Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Validitas Variabel X3

Correlations
X3_1 X3 2 X33 X3 4 X35 X3_6 Total X3

X3_1 Pearson 1 .758" 854~ 872~ 838" 767" 719"

Correlation

Sig. (2- .000 .000  .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
X3_2  Pearson .758* 1 6677 700" 723" 827~ 669"

Correlation

Sig. (2- .000 .000  .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
X3_3  Pearson 854" 667 1 844~ 900" 787 .750™

Correlation

Sig. (2- .000  .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
X3_4 Pearson 872~ .700™ 844~ 1 .820™ 774" 714

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
X3_5 Pearson 838 723" 900" .820™ 1 .840™ 761"

Correlation



Sig. (2-
tailed)
N

X3_6  Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)
N

Harga Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)
N

.000

90

767"

.000

90

.719™

.000

90

.000

90

827

.000

90

.669™

.000

90

.000

90

787"

.000

90

.750™

.000

90

.000

90
774

.000

90
714

.000

90

90
.840™

.000

90
761"

.000

90

.000

90

90

723"

.000

90

.000

90
723"

.000

90

90

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
** Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Uji Validitas Variabel Y

Correlations
Y1 Y2 Y 3 Y 4 Y 5 Y 6 Total Y

Y 1 Pearson 1 .761 843~ 750" 764~ .904™ 691

Correlation y

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
Y 2 Pearson 761" 1 813~ 765" 754~ 770" 6677

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
Y 3 Pearson 843~ 813" 1 787+ 781" .865™ 783"

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
Y 4 Pearson 750" 765" 787" 1 .874~ 734 780"

Correlation

Sig. (2- .000 .000 .000 .000 .000 .000

tailed)

N 90 90 90 90 90 90 90
Y5 Pearson 764™ 754" 781" 874~ 1 749 712"

Correlation




Sig. (2-
tailed)
N
Y_6 Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)
N
Keputus Pearson
anPemb Correlation
elian Sig. (2-
tailed)
N

.000

90

.904™

.000

90

691~

.000

90

.000

90
7707

.000

90
.667"

.000

90

.000

90

865

.000

90

783"

.000

90

.000

90

.734™

.000

90

.780™

.000

90

90

.749™

.000

90

7127

.000

90

.000

90

90
733"

.000

90

.000

90

733"

.000

90

90

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 13
Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Promosi

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

928

6

Variabel Kualitas Produk

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha
N of Items
941 6
Variabel Harga
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha
N of Items
.958 6

Keputusan Pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.958

6




Lampiran 14
Hasil Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 2

Unstandardized
Residual
N 90
Uniform Parametersab Minimum -11.48423
Maximum 12.25949
Most Extreme Differences Absolute 131
Positive 131
Negative -.055
Kolmogorov-Smirnov Z 1.242
Asymp. Sig. (2-tailed) .092
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.
2. Uji Multikolinearitas
Coefficients?
Unstandardize Standardized Collinearity
d Coefficients =~ Coefficients t Sig. Statistics
Std. Toler
Model B Error Beta ance VIF
1 (Constant) 6.856 5.619 1.220 226

Promosi 348 170 .200

2.045 044 998 1.002



KualitasPr 489 142 339 3449 001 .990
oduk
Harga -237 117 -199 2023 .046 990

1.011

1.010

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian

3. Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
3
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Regression Studentized Residual

4. Uji Autokorelasi

Model Summary®

Model Durbin-Watson
1 2.172%

a. Predictors: (Constant), Harga, Promosi, KualitasProduk

b. Dependent Variable: KeputusanPembelian



Lampiran 15
Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Uji t
Coefficients?
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients t Sig. Statistics
Std.
Model B Error Beta Tolerance  VIF
1 (Constant) 6.856 5.619 1220 226
Promosi .348 170 200 2.045 .044 998  1.002
Kualitas 489 142 339 3449 001 990 1.011
Produk
Harga -.237 117 -199 -2.023  .046 990 1.010

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian

Uji F
ANOVA?

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 714.098 3 238.033 6.122 .001"
Residual 3344.002 86 38.884
Total 4058.100 89

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian

b. Predictors: (Constant), Harga, Promosi, KualitasProduk



