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Lampiran 7
KUESIONER PENELITIAN

Dalam rangka memenuhi tugas akhir skripsi yang berjudul
“Pengaruh Media Sosial, Harga dan Kualitas Poduk Terhadap
Keputusan Pembelian Produk MS Glow (Studi Kasus pada
Mahasiswi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas PGRI Adi Buana Surabaya”, maka dengan ini
saya selaku peneliti memohon kesediaan dari teman - teman untuk
mengisi kuesioner penelitian. Khususnya untuk Mahasiswi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Prodi Manajemen Universitas PGRI
Adi Buana Surabaya. Saya selaku peneliti akan merahasiakan
identitas dan pendapat yang terdapat pada kuesioner ini. Atas
kesediaan dan bantuannya, saya mengucapkan banyak terima
kasih.

IDENTITAS PENELITI

Nama : Nur Faizah
Nim : 191500169
Status : Mahasiswa Program Studi Manajemen

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya

IDENTITAS RESPONDEN
1. Nama

2. Jenis Kelamin

3. Prodi/Angkatan

PETUNJUK PENGISIAN
1. Tulislah data identitas secara lengkap.
2. Baca dengan teliti setiap pertanyaan dan pilih jawaban yang
menurut anda paling sesuai dengan keadaan saat ini.



3. Berilah tanda checklist () pada jawaban yang dianggap paling

sesuai
Keterangan :
SS : Sangat Setuju
S : Setuju
R : Ragu - Ragu
TS : Tidak Setuju
STS : Sangat Tidak Setuju
DAFTAR PERTANYAAN
VARIABEL MEDIA SOSIAL (X1)
No Pernyataan Jawaban
Y SS| S | R | TS | STS
Kemudahan

1 | Saya dengan mudah bisa
mendapatkan informasi
mengenai produk MS
Glow di media sosial

2 | Media sosial
memudahkan saya untuk
berbelanja produk MS
Glow dimanapun dan

kapanpun

3 | Saya dapat melakukan
pembelian dengan mudah
melalui situs Media Sosial

Kepercayaan

3 | Saya memilih produk MS

Glow karena banyak




memiliki review yang
positif pada media sosial

4 | Media sosial
memungkinkan saya
dapat berinteraksi
langsung dengan penjual
produk MS Glow

Kualitas Informasi

5 | Konten tentang produk
MS Glow pada media
sosial sangat menarik

6 | Produk MS Glow
menyajikan informasi

tentang produk sangat
jelas
VARIABEL HARGA (X2)
Jawaban
No Pernyataan
Ss| s | R | TS | STS
Keterjangkauan

1 Produk MS Glow
terjangkau harganya

2 | Harga produk MS Glow
dapat dijangkau oleh
kalangan mahasiswa

Kesesuaian harga dengan kualitas produk

3 Harga produk MSGlow
sesuai dengan kualitas
produk yang saya

dapatkan




Harga produk MS Glow
bervariasi sesuai dengan
jenis produk yang dibeli

Day

a saing harga

Harga yang ditawarkan
MS Glow lebih murah
daripada produk lainnya

MS Glow selalu memberi
promo atau diskon harga
setiap pembelian produk

Kese

suaian harga dengan manfaat

Harga produk MS Glow
sesuai dengan manfaat
yang diharapkan
konsumen

Harga produk MS Glow
yang dijual sesuai dengan

manfaat yang diberikan

VARIABEL KUALITAS PRODUK (X3)

Pernyataan

Jawaban

ss\s\R\Ts\STs

Kinerja

Produk MS Glow
memberikan hasil terbaik
untuk kulit dengan
pemakaian produk secara
rutin dan sesuai aturan

Produk MS Glow
memberikan hasil yang




cepat untuk kulit sesuai
dengan keinginan

konsumen
Ciri - ciri dan keistimewaan produk
3 Produk MS Glow tidak
menimbulkan efek
samping
4 Produk MS Glow masuk

dalam kategori aman
untuk ibu hamil dan
menyusui

Kesesuaian dengan spesifikasi

5

Produk MS Glow
memiliki kandungan yang
baik untuk semua jenis
kulit dan sudah
mendapatkan izin BPOM

Produk MS Glow terbuat
dari bahan alami yang
cocok untuk semua
kalangan

Keandalan

7

Produk MS Glow aman
apabila dipakai dalam
jangka panjang

Produk MS Glow mudah
didapatkan

Day

a tahan

Produk MS Glow dikemas
dengan baik sehingga




dapat menjaga daya tahan
produk

10

Jangka waktu
kadaluwarsa produk MS
Glow relatif lama
sehingga bisa digunakan
dalam jangka waktu yang
lama

Este

tika

11

Produk MS Glow
memiliki kemasan yang
enak dipandang

12

Produk MS Glow tersedia
dengan warna yang
menarik

Kua

litas yang dipersepsikan

13

Produk MS Glow sesuai
dengan kebutuhan dan
keinginan konsumen

14

Kandungan bahan baku
produk MS Glow aman
dan dapat menjaga
kesehatan segala jenis
kulit




VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

No

Pernyataan

Jawaban

ss\s\R\Ts\STs

Pemilihan produk

1

Saya memutuskan untuk
membeli produk MS
Glow setelah
membandingkan dengan
produk yang lain

Saya memilih produk MS
Glow karena memiliki
kandungan yang baik
untuk kulit

Pemilihan merek

3

Saya memilih produk MS
Glow karena yang
ditawarkan sesuai dengan
kebutuhan saya

Saya memilih produk MS
Glow karena terkenal
sebagai brand yang
memiliki reputasi baik

Pemilihan saluran pembelian

5

Saya berusaha mencari
informasi mengenai
produk MS Glow dari
rekan, keluarga maupun
media lainnya

Saya akan membeli
produk di reseller resmi
MS Glow




Penentuan waktu pembelian

7 | Saya akan melakukan
pembelian produk MS
Glow secara terus
menerus atau berulang

8 | Saya akan melakukan

pembelian produk MS
Glow ketika terjadi
permasalahan pada kulit

Pilihan jumlah pembelian

9 Saya merasa puas dengan
hasil produk MS Glow
dan akan membeli produk
lebih banyak lagi

10 | Saya merasa cocok

dengan produk MS Glow
dan akan membeli lebih
dari satu produk
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Tabulasi data Variabel Media Sosial (X1)

VARIABEL MEDIA SOSIAL (X1)

Total

28
35

29
27
26
31

31

31

33
30

31

31

3.2

3.1

2.2

2.1

13

1.2

11

Responden

10
11
12




23
28
33
35
24
31

33
25
27
31

23
35

20
32

25
30
25
32

24

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31




35

27
32

32

29
30
31

30
30
31

32

26
26
34
31

29
30
29
29

32

33

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50




31

31

33
27
30

51

52

53

54
55




Tabulasi Data Variabel Harga (X2)

VARIABEL HARGA (X2)

Total

35

27
36
35

26
34
35

37

40

30
37

27
30
32

4.2

4.1

3.2

3.1

2.2

2.1

1.2

11

Responden

10
11
12
13
14




35

40

33

36

34
32

36
36
30

27
29
36

27
36
30
33

28
40

26

15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33




32

40

32

35

37

31

31

32

37
33

34
36
31

30
35

30
35

38
32

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52




53

36

54

32

55

31




Tabulasi Data Variabel Kualitas Produk (X3)

VARIABEL KUALITAS PRODUK (X3)

2.2 | 3.1

60
60
56
61

50
60
58
65
70
56
59
52
57
56
62

7.2 | Total

6.2 | 7.1

6.1

5.2

42 | 5.1

32 |41

2.1

1.2

1.1

Responden

10
11
12
13

14
15




70
62
60
64
51

60
64
55
47

57
66
46

63
46

53
57
69
60
57
64

16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35




56
65

64
57
64
57
63
54
62
59
57
60
65
61

63
62
57
63
58
61

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55




Tabulasi Data Variabel Keputusan Pembelian (Y)

VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

1.2

Total

45

40

38
45

30
46

43

47

50
40
43

35

39
41

45

50

5.2

5.1

4.2

4.1

3.2

3.1

2.2

2.1

1.1

Responden

10
11
12
13

14
15
16




44
43

45

33
42

46

35

34
37
46

26
45

30
39
33

50
39
42

41

40

17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36




44
46

41

43

42

47

43

46

43

40
41

45

40
41

45

42

44
41

45

37
38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
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Hasil Rekapitulasi Data

Media Kualitas Keputusan
No | Sosial(X1) Harga (X2) 1 proguk (x3) Pem(?/()allan
3 29 36 56 38
5 26 26 52 30
7 31 35 59 43
8 31 37 65 47
9 33 40 70 =0
10 30 30 56 40
11 31 37 59 43
12 31 27 54 35
= 23 30 57 39
14 28 32 56 41
15 33 35 62 45
16 35 40 70 50
17 24 33 62 a4
18 31 36 60 43
19 33 34 64 45
20 25 32 51 33
21 27 36 60 1
22 31 36 64 16
23 23 30 55 35
24 35 27 47 34
25 20 29 57 37




26 32 36 66 46
27 25 27 49 26
28 30 36 63 45
29 25 30 47 30
30 32 33 53 39
31 24 28 57 33
32 35 40 69 50
33 27 26 60 39
34 32 32 57 42
35 32 40 63 41
36 29 32 56 40
37 30 35 65 44
38 31 37 64 46
39 30 31 57 41
40 30 31 64 43
41 31 32 57 42
42 32 37 63 47
43 26 33 54 43
44 26 34 62 46
45 34 36 59 43
46 31 31 57 40
47 29 30 60 41
48 30 35 65 45
49 29 30 61 40
50 29 35 63 41
51 31 38 62 45
52 31 32 57 42
53 33 36 63 44
54 27 32 58 41
55 30 31 60 45
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Hasil Output SPSS
Uji Validitas Media Sosial (X1)

Correlations

X1.1.1 X1.1.2 X1.1.3 X1.2.1 X1.2.2 X1.3.1 X1.3.2 total

X1.1.1 Pearson Correlation 1 .400™ 197 448" 407" .392" 172 .686™
Sig. (2-tailed) .002 .150 .001 .002 .003 .210 .000}
N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.1.2 Pearson Correlation .400™ 1 -.075 .268" 278" 273 174 521"
Sig. (2-tailed) .002 .585 .048 .040 .044 .205 .000
N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.1.3 Pearson Correlation 197 -.075 1 121 227 136 .339" .430™

Sig. (2-tailed) 150 585 378 .095 323 011 .001




N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.2.1 Pearson Correlation 448" .268" 121 1 .530™ 424" .168 .675"
Sig. (2-tailed) .001 .048 .378 .000 .001 221 .000}
N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.2.2 Pearson Correlation 407 278" 227 .530" 1 .498™ 372" 756"
Sig. (2-tailed) .002 .040 .095 .000 .000 .005 .000}
N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.3.1 Pearson Correlation .392" 273" .136 4247 .498™ 1 A37" 716"
Sig. (2-tailed) .003 .044 .323 .001 .000 .001 .000}
N 55 55 55 55 55 55 55 55
X1.3.2 Pearson Correlation 172 174 .339" .168 3727 A37" 1 .616™
Sig. (2-tailed) 210 .205 011 221 .005 .001

.OOOI



N 55 55 55 55 55 55 55 55
Total Pearson Correlation .686™ 521" .430™ 675" 756" 716" .616™ 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Validitas Harga (X2)

Correlations

X2.1.1 | X2.1.2 | X2.2.1 | X2.2.2 | X2.3.1 | X2.3.2 | X2.4.1 | X2.4.2 total

X2.1.1 Pearson 1 .542™ 44T 4747 5117 .072 277 .320" 763"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .604 .040 .017 .000]

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.1.2 Pearson 542 1 407" .283" A73™ .198 .368™ .000 .706™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .002 .037 .000 147 .006 1.000 .000]

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.2.1 Pearson 44T 407 1 .258 .263 222 .233 .246 612"

Correlation

Sig. (2-tailed) .001 .002 .057 .053 .104 .086 .070 .OOOI



N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.2.2 Pearson 474" .283" .258 1 .189 274 .320" 151 .590™]

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .037 .057 .166 .043 .017 271 .000}

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.3.1 Pearson 511" 4737 .263 .189 1 277 .095 217 687"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .053 .166 .041 490 112 .0001

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.3.2 Pearson .072 .198 .222 274 277 1 .226 .064 .504"

Correlation

Sig. (2-tailed) .604 147 .104 .043 .041 .097 .642 .000}

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55




X2.4.1 Pearson 277 .368 .233 .320" .095 .226 1 .261 524"
Correlation
Sig. (2-tailed) .040 .006 .086 .017 .490 .097 .054 .000]
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X2.4.2 Pearson .320" .000 .246 151 217 .064 .261 1 4177
Correlation
Sig. (2-tailed) .017 1.000 .070 271 112 .642 .054 .002
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Total Pearson 763 .706™ 612 .590" 687 504 524 41T 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Uji Validitas Kualitas Produk (X3)

Correlations

X3.1.[ X3.1.| X3.2.| X3.2.| X3.3.] X3.3.] X3.4.1 X3.4.| X3.5.| X3.5.| X3.6.| X3.6.| X3.7.1 X3.7.
1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 total
X3. Pearson 1| .252| .235| .2757.419" .198| -.012| .110| .022| .026| .243|-.124|.423"| .147|.423"
1.1 Correlation
Sig. (2- .064| .084| .042| .001| .148| .932| .424| .872| .849| .074| .367| .001| .283| .001
tailed)
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson .252 1].458|.630™| .275 .247]|.420"| .149| .235|.357" -.027| .302"| .263| .147|.620™
1.2 Correlation
Sig. (2- .064 .000| .000| .042| .069| .001]| .276| .085| .008| .843| .025| .053| .283| .000]
tailed)
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




X3. Pearson .235] .458™ 1|.3787|.4677 .277°|.364™| .178] .145| .323" .239| .141| .048|.416™.649"
2.1 Correlation

Sig. (2- .084| .000 .004| .000| .041]| .006( .193| .292| .016| .079] .306| .728| .002| .000j}

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson .275’|.630™|.378™ 1| .237|.390™.438"| .166| .298" .324°| .087| .123| .312* .3317.668"
2.2 Correlation

Sig. (2- .042] .000( .004 .081] .003| .001] .226| .027| .016| .528| .373| .020| .013| .000]

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson 4197 .275%.4677 .237 1| .149| .234]| .138| -.049| .261| .312 .074| .293"|.461|.573™
3.1 Correlation

Sig. (2- .001| .042| .000| .081 .278| .085| .314| .723| .054| .021| .593| .030| .000| .000}

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




X3. Pearson .198| .247| .277].3907| .149 1]|.584”| .115| .056|.407"| .285°| .256| .316°| .344" .610™
3.2 Correlation

Sig. (2- .148| .069| .041]| .003| .278 .000| .404| .683| .002| .035| .059| .019| .010| .000}

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson -.012|.4207.364™].438"| .234|.584™ 1| .137| .152] .180| .210| .221|.461"|.436™|.638"
4.1 Correlation

Sig. (2- .932| .001| .006] .001| .085| .000 .317| .267| .189| .123| .105| .000{ .001| .000}

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson .110| .149| .178| .166| .138| .115] .137 1]|.471"| .142] .057| .236| .205| .197|.407"
4.2 Correlation

Sig. (2- 424 .276| .193| .226| .314| .404| .317 .000|] .302| .680| .082| .134| .150( .002

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




X3. Pearson .022| .235| .145| .298°| -.049| .056| .152|.471" 1| .100[ .138| .303| .243| .163|.415"
5.1 Correlation

Sig. (2- .872| .085| .292| .027| .723| .683| .267| .000 469| .314| .024| .074| .234| .002

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson .026].357" .323"| .324°| .261|.407" .180| .142| .100 1| .3217.415"| .008| .240]|.545™
5.2 Correlation

Sig. (2- .849| .008| .016] .016| .054| .002| .189| .302| .469 .017] .002| .955| .077| .000j

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson .243| -.027| .239| .087| .3127 .285" .210| .057| .138| .321" 1| .102| .2727 .265|.464"
6.1 Correlation

Sig. (2- .074| .843| .079| .528| .021| .035| .123| .680| .314| .017 .458| .044| .050| .000]

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




X3. Pearson -.124| .3027 .141] .123| .074| .256| .221| .236| .303".415" .102 1| -.071| .238|.408™
6.2 Correlation

Sig. (2- .367| .025| .306] .373| .593| .059| .105| .082| .024| .002| .458 .605| .080| .002

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson 4237 .263| .048| .312°| .293"| .3167|.461™| .205| .243| .008| .272°| -.071 1| .294°(.518™
7.1 Correlation

Sig. (2- .001] .053| .728] .020| .030] .019| .000| .134| .074| .955| .044| .605 .030] .000}

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
X3. Pearson 147| .147|.4167| .3317.4617| .344°(.436™| .197| .163| .240| .265| .238| .294" 1].628"
7.2 Correlation

Sig. (2- .283| .283| .002| .013| .000| .010{ .001| .150| .234| .077| .050| .080| .030 .000]

tailed)

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




total Pearson
Correlation
Sig. (2-
tailed)

N

423"

.001

.620"

55

.000

.649"

55

.000

.668™

55

.000

573"

55

.000

55

.610"

.000

55

.638™

.000

55

407

.002

55

415"

.002

55

.545™

.000

55

464

.000

55

.408™

.002

55

.518"

.000

55

.628™

.000

55

55

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

Y11 ]|VY.12|VvY21]|VY22]|VY31]|VY32|Y41]|Y42]|VY51]| VY52 total

Y.1.1 Pearson 1| .536 .536"| .518™ .188| .464™ .604"| .287| .490" .485" .794"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .169 .000 .000 .034 .000 .000 .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.1.2 Pearson .536™ 1| .5207| .407™ 132 .2731 .5207| .485™ 176] 7047 7497

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 .336 .044 .000 .000 .198 .000 .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.2.1 Pearson 536" .520™ 1| .553" .086 170 .276°1 .450™ .251| .4877 .670"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .534 .216 .042 .001 .065 .000 .000




N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.2.2 Pearson 518" .407" .553" 1| .119| .307| .216] .2857 .323| .428"| .638"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000[ .002[ .000 .386| .023] .113] .035] .016| .001| .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.3.1 Pearson .188 132 .086 119 1 .218| .348" 157 .258 .064| .379"

Correlation

Sig. (2-tailed) 169 .336| .534] .386 110 .009| .252] .057| .642| .004

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.3.2 Pearson 4647 273" .170]  .3077 .218 1| .415" .043| .419™ .263| .545"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000] .044| .216] .023| .110 .002| .756] .001] .052] .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55




Y.4.1 Pearson 604" .520" .276" .216( .348" .415™ 1| .388" .3227 .5677 .741"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000[ .000f .042] .113] .009| .002 .003] .017] .000] .000
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.4.2 Pearson .287'| .485" .450" .285" .157| .043| .388" 1| .140| .4807 .596"
Correlation
Sig. (2-tailed) .034 .000f .001] .035| .252] .756| .003 .308] .000] .000
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.5.1 Pearson .490" 176 251  .3237 .258| .4197 .322" .140 1| .283 .551*
Correlation
Sig. (2-tailed) .000[ .198| .065| .016| .057| .001] .017| .308 .036| .000
N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
Y.5.2 Pearson 485 .704™| .487"| .428" .064 .263| .567" .480™ .283" 1| .754"

Correlation




Sig. (2-tailed) .000[ .000f .000| .001| .642] .052| .000] .000| .036 .000

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55
total Pearson 7947 749" 670 .638" .379"| .545" .741"| .596" .551"| .754™ 1

Correlation

Sig. (2-tailed) .000[ .000f .000| .000f .004| .000] .000] .000] .000| .00O

N 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Reliabilitas Variabel Media Sosial (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of tems
748 7
tem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean If Varance if tem-Total Alpha If tem
termn Deleted tem Deleted Correlation Deleted
X111 2540 8319 527 703
X112 25.29 9358 339 743
X113 2522 9840 242 761
X1.21 2538 8426 515 706
X122 2533 8002 625 679
X131 26.27 8.387 583 692
X132 25.27 8572 N 729




Uji Reliabilitas Variabel Harga (X2)

Reliability Statistics
Cronbhach's
Alpha M of ltems
749 a
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if lterm-Total Alpha if ltem
Itern Deleted Item Deleted Correlation Deleted
211 29.35 9.786 640 682
®2.1.2 29.18 10.040 857 6949
¥2.21 28.87 11.335 487 718
¥2.2.2 28.89 11.284 449 723
¥2.31 29.18 9.707 499 714
¥2.3.2 28.98 11.314 .299 753
2.4 28.93 11.884 395 733
¥2.4.2 28.89 12.321 271 750




Uji Reliabilitas Kualitas Produk (X3)

Rehability Statistics
Cronbach's
Alpha Nofitems |
216 14
Rem Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean i Variance if ftem-Total Alpha if tem
leted m Correlation U
X311 5513 26.261 309 214
X312 5525 25230 543 799
X321 55 44 23178 528 798
X322 5509 23788 572 794
X331 54 95 25090 476 802
X312 s507 24 884 sn o8
X34 5515 245N 550 1424
X342 54 65 26788 316 813
X351 sS40 26.343 302 815
X352 55 04 25184 440 805
X361 54 98 25944 354 a8
X382 5498 26517 302 814
x3rTa 5509 25714 422 806
X372 5507 24 476 533 798




Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian ()

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Nofiterns |
045 10
Rem-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Varance if Iterm-Total Alpha if item
m Del m Correlation i '

Y1 3767 19595 724 813
Y12 37 49 20 069 889 819
Y.21 37.47 20984 578 828
Y22 3r.ar 20 943 535 amn
Y31 37.20 23200 261 852
Y32 3715 21.756 429 840
Y4 a7 .58 19174 637 an
Y42 37 45 20771 468 839
Y51 37 33 21 89 t44 839
Y52 37 .45 19771 B71 818




UJI ASUMSI KLASIK

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
N a5
Mormal Parametersa..b Mean .0000000
Std. Deviation 2.189335170
Most Exirerne Differences  Ahsolute 073
Fositive 050
Megative - 073
Kolmogorov-Smirnoy Z 543
Asymp. Sig. (2-tailed) 930

a. Test distribution is Normal.
h. Calculated from data.




Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF

1 (Constant) -12.835 3.831 -3.350 .002
MEDIA SOSIAL .216 .103 145 2.092 .041 778 1.286
HARGA .364 .120 .269 3.033 .004 474 2.108
KUALITAS PRODUK .605 .087 .611 6.986 .000 .488 2.051

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN




Uji Autokorelasi

Model Summary®

Model

R Square

Adjusted R Square

Std. Error of the

Estimate

Durbin-Watson

.9002

.809

.798

2.257

2.015

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK, MEDIA SOSIAL, HARGA

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN



Uji Heterokedastisitas

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -12.835 3.831 -3.350 .002
MEDIA SOSIAL .216 .103 .145 2.092 .041
HARGA .364 .120 .269 3.033 .004
KUALITAS PRODUK .605 .087 .611 6.986 .000]

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN



Uji Regresi Linier Berganda, Koefisien Determinasi, Uji t, dan Uji F

Moded Surrenany
sted R 83 Error of
L Modal B B mﬂm’_
1 P00+ B8OW 798 2267
a Predictors giomuno KIUALITAS PRODUN, MEDIA
BOSIAL, HAR
ANOVA™
Sum of ¢ m_
| Mean Squsre
Regression 1103 745 3 67 915 72229 000*
Residual 259782 51 5 004
Tots 1363 527 54
2 Prodictors: (Constand, KUALITAS PRODUNK, MEDIA SOSIAL. HARGA
b Dependent Vanable KEPUTUBAN PEMBELIAN
CoefMciems ™
sunou“ duea
| \ostandsrdized Cosficients | CoeMicients
L Model B Beta 1
(Constan® 12835 isn -3.3%0 002
MEDIA SOSIAL 210 103 149 2002 041
HAROA 164 120 269 303 004
MUALITAS PRODIU 605 087 611 0 066 000

a Dependent Vanable KEFPUTUBAN PEMBELIAN




