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ABSTRACT

In a sales achievement on the marketplace, there is no escape from
the large consideration of the selling price and the advertising cost factor.
Selling Price and Advertising Cost are the variables used in this scenario
to calculate the sales amount. This study aims to determine the effect of
selling price (X1) and advertising costs (X2) on sales (Y). For data
collection researchers used observation and documentation. The results of
the study partially explain that the selling price (X1) has a significant
effect on sales, while advertising costs (X2) have no significant effect on
sales (Y). This study used a population and a sample of 60 reports.
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ABSTRAK

Dalam sebuah pecapaian penjualan pada marketplace
tidak luput dari besarnya pertimbangan harga jual dan faktor
biaya iklan. Harga Jual dan Biaya iklan adalah variabel yang
digunakan dalam skenario ini untuk menghitung jumlah
penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya
pengaruh harga jual (X1) dan biaya iklan (X2) terhadap penjualan
(Y). Untuk pengumpulan data peneliti menggunakan observasi
dan dokumentasi. Hasil penelitian menjelaskan secara parsial
harga jual (X1) berpengaruh secara signifikan terhadap penjualan,
sedangkan Biaya Iklan (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap
penjualan (Y). Penelitian ini menggunakan populasi dan sampel
sejumlah 60 laporan.
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