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KUESIONER PENELITIAN 
Pengaruh Brand Image, Promosi dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Brand Cardinal di Matahari Departmen 
Store Surabaya 

 
I.    IDENTITAS RESPONDEN  
Berilah tanda cheklist  pada jawaban yang anda pilih 

Nama     
Jenis kelamin :  Laki-Laki Perempuan 
 
Usia  :  

 20-30 tahun 31-40 tahun    
 >41 tahun  

 
Pekerjaan :  

 Pegawai negeri  Pegawai swasta  
 Wiraswasta                   Lain-lain 
 

II. PETUNJUK PENGISIAN  
 (Berilah tanda cheklist  pada jawaban yang anda pilih). 

a. Bacalah baik-baik setiap pertanyaan dan seluruh 
jawaban yang diberikan 

b. Jawablah seluruh pertanyaan sesuai dengan hati nurani 
anda 

c. Berilah (  ) untuk setiap jawaban yang anda pilih pada 
kolom jawaban yang telah disediakan,  
 Terimakasih atas partisipasi menjadi salah satu 
responden untuk mengisi kuesioner ini. kami 
menghargai kejujuran anda dalam mengisi kuesioner 
dan kami menjamin kerahasiaan Terkait kuesioner ini. 
Hasil survei ini digunakan untuk penelitian skripsi. 



 

 

Kriteria penilaian : 
Skala Keterangan 

1 STS (Sangat Tidak Setuju) 
2 TS (Tidak Setuju) 
3 RR (Ragu-ragu) 
4 S (Setuju) 
5 SS (Sangat Setuju) 

 
Brand image (X1) 

No Pertanyaan STS TS RR S SS 
A. Memiliki Makna 
1. Merek Cardinal memberikan 

kesan positif bagi konsumen 
     

2. Merek Cardinal memiliki 
makna tersendiri bagi 
konsumen 

     

B. Mudah diingat 
3. Merek Cardinal mudah 

diingat dan diucapkan oleh 
konsumen 

     

4. Merek Cardinal sudah 
dikenal oleh banyak orang 

     

C. Menarik 
5. Merek Cardinal sangat 

menarik bagi konsumen 
     

6. Merek Cardinal memiliki 
model yang bervariasi 

     

D. Fleksibel  
7. Produk Cardinal sangat 

cocok untuk dipakai oleh 
remaja maupun dewasa 

     

8. Merek Cardinal selalu 
mengikuti perkembangan 
zaman 

     

 



 
 

 
 

 
  Promosi (X2) 

No Pertanyaan STS T
S 

RR S S
S 

A. Periklanan 
9. Iklan dapat mengingatkan 

konsumen pada produk 
Cardinal 

     

10. Iklan Cardinal 
menyampaikan pesan 
tentang produknya dengan 
jelas dan mudah di mengerti 

     

B. Penjualan Perseorangan 
11. Pelayanan SPG  

memudahkan konsumen 
untuk mendapatkan produk 
cardinal 

     

12. Pelayanan SPG  meyakinkan 
konsumen untuk membeli 
produk Cardinal 

     

C. Promosi penjualan 
13. Promosi penjualan yang 

dilakukan Cardinal sering 
dijumpai dan diadakan 

     

14. Promosi yang dilakukan 
Cardinal memiliki daya 
tarik yang tinggi (diskon 
dan potongan harga) 

     

D. Hubungan Masyarakat 
15. Konsumen mengenal merek 

Cardinal setelah adanya 
pameran  

     

16. Merek Cardinal melakukan 
publisitas dengan 
memberikan dana sponsor 

     



 

 

 
Harga (X3) 

No Pertanyaan STS TS RR S SS 
A. Harga sesuai manfaat 
17. Harga produk Cardinal 

yang ditawarkan sesuai 
dengan manfaat yang di 
inginkan konsumen 

     

18. Harga produk Cardinal 
sesuai yang diharapkan oleh 
konsumen 

     

B. Harga barang terjangkau 
19. Harga produk Cardinal 

yang ditetapkan tidak 
menjadi masalah bagi 
konsumen 

     

20. Harga produk Cardinal bisa 
dijangkau oleh kemampuan 
yang dimiliki konsumen 

     

C. Harga sesuai kualitas 
21. Harga produk Cardinal 

sesuai dengan hasil yang 
didapatkan konsumen 

     

22. Harga produk Cardinal 
sesuai dengan kualitas 
produk 

     

D. Persaingan harga 
23. Harga produk Cardinal 

lebih ekonomis 
dibandingkan dengan 
produk lain 

     

24. Harga yang ditawarkan 
Cardinal dapat bersaing 
dengan produk lain 

     

 



 
 

 
 

Keputusan Pembelian 
No Pertanyaan STS TS RR S SS 
A. Pembelian pada produk tertentu 
25. Konsumen akan membeli 

produk Cardinal setelah 
membandingkan dengan 
produk lain  

     

26. Prioritas pembelian pada 
merek Cardinal sudah 
menjadi pilihan utama bagi 
konsumen untuk melakukan 
keputusan pembelian 

     

B. Mencari Informasi 
27. Konsumen selalu mencari 

informasi terkait produk 
Cardinal baik kualitas, 
model, bahan dan harga 

     

28. Informasi Cardinal sangat 
mudah didapatkan oleh 
konsumen 

     

C. Merekomendasikan kepada orang lain setelah melakukan 
pembelian 
29. Konsumen akan 

merekomendasikan kepada 
orang lain setelah melakukan 
pembelian produk Cardinal 

     

30. Konsumen memberikan 
pengalaman positif pada 
produk Cardinal 

     

 

  



 

 

TABULASI VARIABEL BRAND IMAGE 

 

X1.1_1 X1.1_2 X1.2_1 X1.2_2 X1.3_1 X1.3_2 X1.4_1 X1.4_2 TOTAL  

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 5 4 5 4 5 3 35 

5 4 4 4 4 4 4 4 33 

5 3 5 5 4 4 5 3 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 5 4 4 5 4 4 35 

2 4 2 4 2 4 2 4 24 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 5 5 5 5 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 4 4 4 4 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 



 
 

 
 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 4 4 4 3 3 3 27 

4 3 4 4 4 3 3 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 4 4 4 3 3 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 2 4 4 4 4 2 4 28 

3 3 4 4 4 4 3 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 5 4 4 5 4 36 

5 5 5 5 4 4 5 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 3 4 4 4 4 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 4 3 4 3 3 4 3 27 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 4 4 3 4 3 27 

3 4 3 4 4 3 3 3 27 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 



 

 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 3 5 5 5 5 4 5 37 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 3 4 4 4 3 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

4 4 5 5 5 4 3 4 34 

3 4 3 3 3 4 4 3 27 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

4 3 4 3 4 4 3 4 29 

3 4 4 4 4 4 4 3 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 5 5 4 4 5 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 5 5 5 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 4 4 4 4 4 5 34 



 
 

 
 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 4 4 4 3 3 3 27 

4 3 4 4 4 3 3 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 4 4 4 3 3 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 4 2 2 2 3 4 2 21 

4 2 4 4 4 4 2 4 28 

3 3 4 4 4 4 3 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 
  



 

 

TABULASI VARIABEL PROMOSI 

 

X2.1_1 X2.1_2 X2.2_1 X2.2_2 X2.3_1 X2.3_2 X2.4_1 X2.4_2 TOTAL  

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 4 5 4 4 4 5 4 35 

4 3 5 4 5 5 4 3 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 2 2 2 4 4 2 24 

5 5 4 4 5 5 5 4 37 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 5 5 4 5 5 4 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 5 5 4 4 4 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

4 4 4 3 4 3 4 4 30 

5 5 5 5 4 5 3 5 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 4 5 4 5 5 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 5 3 4 5 32 



 
 

 
 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

5 5 4 4 4 4 4 4 34 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 5 4 4 4 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 3 2 4 4 29 

4 4 4 3 4 3 4 3 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 4 3 3 4 4 29 

5 5 4 4 4 5 4 4 35 

5 4 4 4 3 3 4 4 31 

5 5 4 4 4 4 4 5 35 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

5 4 4 4 4 3 4 5 33 

5 5 5 4 4 4 3 4 34 

5 4 4 4 4 3 4 4 32 

4 4 4 4 3 4 3 4 30 

5 5 5 4 4 4 4 5 36 

4 4 4 3 5 4 4 4 32 

4 4 5 4 4 3 3 4 31 

5 5 5 5 5 4 4 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 

 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 3 3 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 4 3 3 3 2 24 

3 3 3 3 4 3 3 3 25 

3 5 4 3 4 4 4 3 30 

5 4 4 4 4 4 4 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 4 5 4 4 5 5 37 

4 4 4 4 4 5 5 4 34 

4 5 5 5 5 5 5 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 4 4 2 4 4 4 4 28 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 4 5 5 5 4 5 38 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 3 4 3 3 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 4 3 4 3 4 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 



 
 

 
 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 3 4 3 4 3 4 28 

4 3 3 4 3 3 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 3 4 3 4 4 4 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 5 5 3 5 5 5 5 36 

3 4 4 3 4 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 2 2 5 2 2 2 5 22 

4 3 4 3 4 3 4 2 27 

3 4 4 3 4 3 4 3 28 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 
  



 

 

TABULASI VARIABEL HARGA 

X3.1_1 X3.1_2 X3.2_1 X3.2_2 X3.3_1 X3.3_2 X3.4_1 X3.4_2 TOTAL  

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 3 5 3 5 5 5 3 34 

4 4 5 4 5 4 5 4 35 

5 5 5 4 5 5 5 5 39 

5 3 4 3 5 3 4 3 30 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 4 4 4 4 4 35 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 2 2 2 3 2 2 2 17 

5 4 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 5 33 

5 4 4 4 4 4 4 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

4 5 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

5 5 5 4 4 4 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 4 39 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

2 4 2 3 2 2 2 2 19 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

5 5 5 5 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 4 3 37 

5 5 5 4 4 4 4 4 35 



 

 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 2 3 2 2 2 2 2 17 

2 2 2 2 3 2 1 2 16 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

2 2 2 2 2 2 4 4 20 

3 3 4 4 4 4 4 3 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 5 5 5 4 4 5 36 

3 4 3 3 3 4 4 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 3 4 4 4 4 30 

3 4 4 4 4 4 3 3 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 



 
 

 
 

4 4 5 5 5 4 4 4 35 

3 4 3 3 3 4 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

4 4 5 5 5 4 3 4 34 

5 4 5 5 5 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 3 3 36 

4 4 4 4 4 5 3 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

4 4 4 4 4 3 3 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

4 5 5 4 3 4 4 3 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 4 4 4 5 5 5 33 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

 
  



 

 

TABULASI KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Y.1_1 Y.1_2 Y.2_1 Y.2_2 Y.3_1 Y.3_2 TOTAL 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 5 3 5 4 25 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 

4 2 4 2 4 2 18 

4 5 5 4 4 5 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 4 29 

4 4 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 5 5 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 4 3 3 4 21 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 3 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 



 
 

 
 

3 3 3 3 4 3 19 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 3 4 3 3 20 

3 4 3 3 3 3 19 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 5 4 25 

3 4 3 4 4 4 22 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 4 4 4 4 23 

4 3 4 4 4 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 4 4 4 3 21 

3 3 4 4 4 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 3 3 19 

4 3 4 4 4 3 22 

4 4 5 5 4 5 27 



 

 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 5 5 5 5 28 

4 3 4 4 4 4 23 

4 3 4 4 4 3 22 

3 3 4 4 4 4 22 

3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 3 4 3 4 4 22 

3 4 4 4 4 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 4 4 28 

5 5 4 4 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

4 5 5 5 4 5 28 

5 5 5 5 5 5 30 



 
 

 
 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 3 23 

4 4 4 4 4 3 23 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 3 3 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 3 23 

4 4 4 4 4 3 23 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 

 
  











 

 
 

RELIABILITAS X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.968 8 

 
RELIABILITAS X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.941 8 

 
RELIABILITAS X3 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.964 8 

RELIABILITAS Y 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.962 6 
 



 
 

 
 

NORMALITAS 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 105 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 3.47306414 

Most Extreme Differences 

Absolute .098 

Positive .057 

Negative -.098 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.001 

Asymp. Sig. (2-tailed) .269 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 



 
 

 
 

MULTIKOLONIERITAS 

 

 

 
 
  

Coefficientsa 

Model Unstandardiz

ed 

Coefficients 

Standar

dized 

Coefficie

nts 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. 

Error 

Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) 9.014 3.284 
 

2.745 .007 
  

X1 .226 .064 .320 3.541 .001 .945 1.059 

X2 .149 .071 .189 2.108 .037 .962 1.040 

X3 .121 .059 .187 2.033 .045 .910 1.098 

a. Dependent Variable: Y 



 

 

HETEROKEDASTISITAS 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 3.977 1.781  2.233 .028 

X1 -.014 .035 -.041 -.418 .677 

X2 -.079 .038 -.202 -2.060 .042 

X3 .063 .032 .199 1.972 .051 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

 

AUTOKOLERASI 
 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .470a .221 .197 3.524 1.680 

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 
  



 
 

 
 

ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA 

 

Model Unstandardized Coefficients 

B Std. Error 

1 

(Constant) 9.014 3.284 

X1 .226 .064 

X2 .149 .071 

X3 .121 .059 

 

UJI DETERMINASI 
 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .470a .221 .197 3.524 

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

 

 
  



 

 

UJI  T 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 9.014 3.284  2.745 .007 

X1 .226 .064 .320 3.541 .001 

X2 .149 .071 .189 2.108 .037 

X3 .121 .059 .187 2.033 .045 

a. Dependent Variable: Y 

 
 

UJI F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 355.096 3 118.365 9.530 .000b 

Residual 1254.466 101 12.420   

Total 1609.562 104    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X2, X1 

 
 


