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MOTTO

Jangan menyerah bila do’a-do’a mu belum dikabulkan,
yang terpenting kita tetap harus berusaha. Ingat, jika
sudah waktunya, hujan akan turun, jika sudah masanya,
bunga akan mekar, dan jika sudah saatnya do’a-do’a kita
akan dikabulkan.

Nikmatin prosesnya, jalanin apa yang ada di depan kita
dan tetap berusaha.

By: Dimas Dwi Andriansyah
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