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MOTTO 

 
“Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan sebab itu 

apabila engkau mempunyai waktu, bekerja keraslah dan kepada 

Tuhanmu tunjukkanlah pengharapan” 

(QS. Al-Insyirah : 6-8) 

 
 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai 

dengan kesanggupannya” 

(QS Al-Baqarah : 286) 

 
 

“Ilmu pengetahuan tanpa agama seperti orang buta dan agama 

tanpa ilmu pengetahuan seperti orang lumpuh” 

(Albert Einstein) 

 
 

“Balas Dendam Akan Keadaan Ialah Sesuatu Yang Indah” 

(Alfian Lukman Hakim)
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