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KUESIONER PENELITIAN 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Testimoni dan Harga Terhadap Minat Beli Top Up 

Voucher Game Arena of Valor di Yuriko Shop 

 

Perihal : Permohonan Pengisian Kuesioner Penelitian 

Lampiran : Kuesioner Penelitian 

 

 

Sehubungan dengan kegiatan penelitian yang saya lakukan 

dengan judul “Pengaruh Testimoni dan Harga ter- hadap Minat Beli 

Top Up Voucher Game Arena Of Valor Di Yuriko Shop”Saya 

bermaksud untuk mengajukan permohonan pengisian kuesioner. 

Adapun tujuan dari kuesioner ini yaitu sebagai bahan masukan 

untuk memperoleh data yang akurat dalam penyusunan skripsi. 

Oleh karena itu, mohon kiranya saudara/saudari berkenan mengisi 

kuesioner dengan sebenar-benarnya. Jawaban- jawaban yang 

saudara/saudari berikan akan saya jamin kerahasiaannya karena 

kuesioner ini hanya digunakan untuk kegiatan penelitian. 

Demikian surat permohonan ini saya ajukan, atas partisipasi dan 

kesediaan saudara/saudari, saya mengucapkan banyak terima kasih. 



 

I. Petunjuk pengisian 

1. Isilah data diri anda sesuai dengan keadaan yang sebenarnya 

pada identitas responden. 

2. Jawablah pernyataan dibawah ini dengan memberikan tanda 

centang (√) pada kolomskor yang menurut anda paling sesuai, 

dimana : 

 
Keterangan : SS = Sangat Setuju 

Nilai 5 

S =  Setuju Nilai 4 

RG = Ragu-Ragu 

Nilai 3 

TS = Tidak Setuju 

Nilai 2 

STS = Sangat Tidak Setuju 

Nilai 1 

3. Diharapkan untuk tidak menjawab lebih dari satu pilihan 

jawaban. 

 

II. Identitas responden 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin :  ☐Laki-laki ☐Perempuan 

3. Usia : 

☐ < 18 Tahun ☐18 – 22 Tahun 

☐ > 22 Tahun 



 
Variabel Indikator Pernyataan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Testimoni 

(X1) 

 

Perhatian 

Saya mempunyai perhatian lebih terhadap tes- 

timoni yang di apload oleh yuriko shop 

Saya memiliki perhatian yang lebih terhadap 

testimoni konsumen di yuriko shop 

 

 
Minat 

Saya tertarik melakukan top up voucher game 

arena of valor di yuriko shop 

Testimoni pembelian top up voucher game 

arena of valor di yuriko shop membuat saya 

minat untuk melakukan pembelian 

 

Kebutuhan 

Voucher game arena of valor yang disediakan 

yuriko shop sesuai dengan kebutuhan saya 

Kebutuhan saya terpenuhi ketika melakukan 

top up voucher game di yuriko shop 

 

Rasa Yakin 

Saya merasa yakin ketika melakukan top up 

voucher game di yuriko shop 

Saya percaya yuriko shop ketika melakukan 

top voucher game 

 

Tindakan 

Saya akan melakukan top voucher game di yu- 

riko shop 

Saya selalu top up voucher game di yuriko 

shop 

   

 

 

 
Harga (X2) 

 
Keterjangkauan 

Harga 

Harga voucher game di yuriko shop sesuai 

dengan harapan 

Harga voucher game di yuriko shop masih 

dapat dijangkau 

 
Daya Saing Harga 

Harga voucher game di yuriko shop bersaing 

dengan outlet online yang sejenis 

Harga yang ditetapkan sama dengan harga pe- 



 
  saing 

 
Kesesuaian Harga 

denga Kualitas 

Harga voucher game di yuriko shop sesuai 

dengan kualitas 

Harga voucher game di yuriko shop sesuai 

dengan hasil yang dijanjikan 

 
Kesesuain Harga 

denga Manfaat 

Harga voucher game di yuriko shop lengkap 

dan jujur 

Informasi harga voucher game di yuriko shop 

dapat dimengerti 

   

 

 

 

 

 

 

 

Minat Beli 

(Y) 

 
Minat transaksion- 

al 

Saya tertarik membeli voucher game di yuriko 

shop 

Harga voucher game di yuriko shop membuat 

saya untuk membeli 

 

Minat referensial 

Saya akan merekondasikan tokoh yuriko shop 

kepada kerabat 

Saya mendapat informasi tokoh yuriko shop 

dari teman 

 

Minat prefensial 

Saya membeli voucher game di yuriko shop 

untuk memenuhi kebutuhan saya 

Tokoh yuriko shop lebih menarik perhatian 

saya 

 

 
Minat eksploratif 

Saya akan menanyakan informasi pembelian 

voucher game kepada orang yang pernah 

membeli 

Saya akan membeli voucher game setalah 

mendapat informasi dari teman atau kerbat 



 

LAMPIRAN SPSS 

 

Jenis Kelamin 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid laki-laki 86 68.3 68.3 68.3 

perempuan 40 31.7 31.7 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 
 

 
Usia 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid < 18 Tahun 26 20.6 20.6 20.6 

19 - 22 Tahun 46 36.5 36.5 57.1 

> 22 Tahun 54 42.9 42.9 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 
HASIL UJI FREKUENSI JAWABAN RESPONDEN 

 
X1_1 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 13 10.3 10.3 10.3 

setuju 94 74.6 74.6 84.9 

sangat setuju 19 15.1 15.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 

 
X1_2 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 10 7.9 7.9 7.9 

setuju 106 84.1 84.1 92.1 

sangat setuju 10 7.9 7.9 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

 

X1_3 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 20 15.9 15.9 15.9 

setuju 84 66.7 66.7 82.5 

sangat setuju 22 17.5 17.5 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X1_4 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 12 9.5 9.5 9.5 

setuju 93 73.8 73.8 83.3 

sangat setuju 21 16.7 16.7 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 

X1_5 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 10 7.9 7.9 7.9 

setuju 78 61.9 61.9 69.8 

sangat setuju 38 30.2 30.2 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X1_6 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 14 11.1 11.1 11.1 

setuju 86 68.3 68.3 79.4 

sangat setuju 26 20.6 20.6 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X1_7 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 19 15.1 15.1 15.1 

setuju 96 76.2 76.2 91.3 

sangat setuju 11 8.7 8.7 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 

 

X1_8 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 26 20.6 20.6 20.6 

setuju 81 64.3 64.3 84.9 

sangat setuju 19 15.1 15.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X1_9 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 13 10.3 10.3 10.3 

setuju 94 74.6 74.6 84.9 

sangat setuju 19 15.1 15.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X1_10 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 9 7.1 7.1 7.1 

setuju 107 84.9 84.9 92.1 

sangat setuju 10 7.9 7.9 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 

 

X2_1 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 8 6.3 6.3 6.3 

setuju 93 73.8 73.8 80.2 

sangat setuju 25 19.8 19.8 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X2_2 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 16 12.7 12.7 12.7 

setuju 104 82.5 82.5 95.2 

sangat setuju 6 4.8 4.8 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X2_3 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 11 8.7 8.7 8.7 

setuju 103 81.7 81.7 90.5 

sangat setuju 12 9.5 9.5 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 
 

 
X2_4 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 6 4.8 4.8 4.8 

setuju 102 81.0 81.0 85.7 

sangat setuju 18 14.3 14.3 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X2_5 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 14 11.1 11.1 11.1 

setuju 103 81.7 81.7 92.9 

sangat setuju 9 7.1 7.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X2_6 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 8 6.3 6.3 6.3 

setuju 104 82.5 82.5 88.9 

sangat setuju 14 11.1 11.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 
 

 
X2_7 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 10 7.9 7.9 7.9 

setuju 99 78.6 78.6 86.5 

sangat setuju 17 13.5 13.5 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

X2_8 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 11 8.7 8.7 8.7 

setuju 110 87.3 87.3 96.0 

sangat setuju 5 4.0 4.0 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

Y_1 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 19 15.1 15.1 15.1 

setuju 64 50.8 50.8 65.9 

sangat setuju 43 34.1 34.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 
 

 
Y_2 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 10 7.9 7.9 7.9 

setuju 72 57.1 57.1 65.1 

sangat setuju 44 34.9 34.9 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

Y_3 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 5 4.0 4.0 4.0 

setuju 90 71.4 71.4 75.4 

sangat setuju 31 24.6 24.6 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

Y_4 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid tidak setuju 1 .8 .8 .8 

ragu-ragu 5 4.0 4.0 4.8 

setuju 73 57.9 57.9 62.7 

sangat setuju 47 37.3 37.3 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 

Y_5 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid sangat tidak setuju 1 .8 .8 .8 

ragu-ragu 4 3.2 3.2 4.0 

setuju 73 57.9 57.9 61.9 

sangat setuju 48 38.1 38.1 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

Y_6 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid sangat tidak setuju 1 .8 .8 .8 

ragu-ragu 2 1.6 1.6 2.4 

setuju 64 50.8 50.8 53.2 

sangat setuju 59 46.8 46.8 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 

 

Y_7 
 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 9 7.1 7.1 7.1 

setuju 97 77.0 77.0 84.1 

sangat setuju 20 15.9 15.9 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 
 
 
 

 
Y_8 

 
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative Per- 

cent 

Valid ragu-ragu 9 7.1 7.1 7.1 

setuju 96 76.2 76.2 83.3 

sangat setuju 21 16.7 16.7 100.0 

Total 126 100.0 100.0 
 



 

VALIDITAS 



 

 

 
 

   MD_4 2_5 MD_6 K2_7 M2_8 H a rg a 

x2_d Pearson correlanon 
 

 .327'” .5 9 7” .392” .ass"" .27'8” .352” .3dO” .662” 

 sg.¿2-tai+eds  OOO .OOO OOO OOO .OO2 OOO .OOO .OOO 
           

2_2 Pearson C:orrelaGon . 3 17” 
 

 .5O2” 
 

 .2O9’ .2O9’ .1 9 2 . 41 2 . 5 5 3 

 sig.C2-tailedJ .OOO  .OOO .OOO .Oa9 .O49 O3J .OOO .OOO 

  

 126 326 126 d26 126 d26 d26 126 d26 

x2_3 Pearson CorrelaGon .597 5O2” 
 

 .5d9 .395 .266 
 

 .3 71 .¥O2” 

           

           

x2_4 Pearson Correlatlon .392” 
 

 .5d9” 
 

 . O 3” .378” 
 

 .294” .sss” 
 Fig. C2-taiiedj .OOO .OOO .OOO  .OOO .OOO OOO .OOH .OOO 
           

H2_5 Pearson C:orrelaGon 
 

 .2O9 .395 503 
 

 . 6 B 5 .620” 
 

 .775 

 Sig.C2-tailedJ .OOO .O19 OOO OOO  .OOO OOO OOO .OOO 

  

 126 a26 126 d2o 
 

 d26 526 126 12o 

X2_6 Pearson Correlation 
 

 .209’ .266 
 

 .685 
 

 .9Od” .665 .771 
 Fig. C2-tailedJ 002 .O39 .OO3 .OOO .OOO  .OOO .OOO .OOO 

           

x2_T Pearson Correlation .352” .192’ .28a” 
 

 .620” .901” 
 

 .652” .zsz"” 
 Fig. c2-taiIedj .000 .O3a .OOH .000 .000 .000  .000 .000 

           

 

 Pearson CorrelaGon .3aO” 
 

 
 

 .294 624 .6 6 5 .652” 
 

 .74 8 

 Sig.C2-tailedJ .OOO .OOO .OOO OOH .OOO .OOO OOO  .OOO 

  

 126 520 d26 12o 
 

 d26 d2o a 26 12o 

Harga Pearson Correlation .662 553” .702” s66 . 775 .771 . 7 6 7 .748 
 

 

 Fig. C2-tailedJ OOO .OOO .OOO .OOO .OOO OOO .OOO .OOO  

 

”. Correlation is signific ant at the 0.01 level f2-taiIedJ. 

* Correiation is significant at the O.O5 ievel c2-taiiedj. 



 
 

 
 Y_1 Y ? Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_I MinatBeu 

Y_d P e arso n c:o rre I aiio n 
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Y_5 Pearson Correlation 
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           . 7 2 3 
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 P48 62¥ 
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Y_B Pearson Correlation .239” .4]O” 
 

 .345 299” .377 .948” . 6 5 3 

 sig (ziaied) ooh ooo OOO .OOO OOO .OOO .OOO .OOO 

     

 126 1 2 6 
 

 
 

 1 2 6 

Min at Be I i Pearson correlation .7O9” .e58” 8d5” 
 

 
 

 723 .627 .653” 

 sig.(ziaied) ooo ooo OOO .OOO OOO .OOO OOO .OOO 

     

 126 1 2 6 
 

 
 

 1 2 6 1 2 6 

’. C orrelaton si significant at tne 0.Of level (2-tailed). 

’. Correlaton is significant at the O.O5 level (2tailed) 



 

RELIABILITAS 

X1 
Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
 
N of Items 

.897 10 

 

X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 
N of Items 

.853 8 

 
 

Y 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 
N of Items 

.870 8 



 

REGRESI LINEAR BERGANDA DAN ASUMSI KLASIK 

 
Model Summaryb 

 
 
Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

 
 

Durbin-Watson 

1 .402a
 .162 .148 3.057 2.170 

a. Predictors: (Constant), 

b. Harga, Testimoni 

b. Dependent Variable: Minat Beli 

 

 

ANOVAa 

Model 
 

Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 221.777 2 110.889 11.866 .000b
 

Residual 1149.429 123 9.345 
  

Total 1371.206 125 
   

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga, Testimoni 



 
 
 
 
 

 

Coefficientsa 

 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 
 

T 

 
 
 

Sig. 

 

 
Collinearity Statistics 

Model  B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 13.323 4.242 
 

3.141 .002 
  

Testimoni .172 .076 .193 2.266 .025 .941 1.063 

Harga .424 .117 .309 3.632 .000 .941 1.063 

a. Dependent Variable: Minat Beli 



 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

Unstandardized 

Residual 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

N 126 

Normal Parametersa,b
  Mean  .0000000  

 Std. Deviation 3.03239710 

Most Extreme Differences  Absolute  .051  

  Positive  .045  

 Negative -.051 

Test Statistic .051 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d
 

 



Mea -?68E16 

N = 125 

2 0 2 

 
Histogram 

Dependent Variable: Minat Beli 

 

2C 

 

 

 

 

 

 

 

  1? 

 
 

 
1C 

 
 
 
 

 
Regression Standardized Residual 

 
 
 
 

 
Normal P .P Plot of Regress›o n Standardize d Resi dual 



 
 
 
 
 

 


